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| EL _PROCESO DE SOCIALIZACION

Perspectiva histdérica

Para centrar el tema de la socia-

34 ) : ; lizacidn y factores determinantes
de su proceso, consideramos opor-
tuno incluir, en primer lugar, un
esquema de las diferentes postu— -
ras y teorfas registradas al res-
pecto en lo que lleva de vida la
psicologfa en cuanto intento cien
t1ifico.

":;Y vamos a permitir descuidadamente a —
nuestros nifios que oigan cualquier tipo -
de cuento casual contado por personas éé
suales y que reciban en sus mentes ideas
en su mayor parte justamente lo opuesto!
a las que desearfamos que tuvieran de -
adultos?"

PLATON, "La Repfiblica".

Consideracianeqﬁggneralas. En toda organizacién social se

encuentra como una de sus caracteristicas centrales el an—
| sia de supervivencia y prolongacién, y con ello, el proble
] ma de educar a los nuevos miembros, hijos de sus componen—

tes, o afiliados de tal modo que vayan adquiriendo un ideal
v B cultural semejante al de los miembrXos ya reconocidos como -

tales. : : :

. Es ests un proceso educativo al que desdejhape“qlgdh
tiempo se designa en psicologfa.coma.procesa. de.socializa~



cidn, con el que, en el caso de 1los nifios especialmente, se pre

torde en la mayorfa de los casos mds una prolongacidn estdtica
de estructuras mentales y 5001ales gue una educacidn para el cam
bio, abandonado, y ro sin frutos, a la propia dialéctica interna
de los.sistemas. .

Veamos las ‘diferentes posturas y teorfas histéricas sobre
factores de influencia y su 1mportan01a en dicho proceso de so-
ciallzacidn. '

Geneticismo y ambientalismo., - Una de las primeras controver—
sias respecto de los floferentes factores implicados en el proce-
so de:'socializacién y primer desarrollo de la personalidad huma
na ha sido el surgido a propfsito de la respectiva influencia de
la dotacién gendtica y los factores ambientales sobre la conduc-~
ta. Ya en la obra, de Simén y Binet (1905) sobre medicién de la
1nteligen01a podemos ver como tomar posicidn respecto del proble
ma herencia-medio puede: ser ligado a los objetivaos y prop651tos
de la inyestlgacidn sin ser una hip6tesis necesaria de ella. Al
paso dué fueron logrdndose resultados satisfactorios con los ine
tentos de destrrollar una medida de las capacidades intelectua—
les comparable para diferentes edades, estable para los distin—
tos individuos a lo largo del tiempo y con la que pudiera prede-
cirse el rendimiento en los estudios, resulté diffcil no con—
cluir con lo que se medfa no era algo dado por la datacién gend-
tica, terminando con el hecho de que muchos éspecialistas desta-
caran la importancia de las caracterfsticas heredadas sobre las
influencias ambientales. Fué una posicién claramente’ &gxpresada -
por McDoug all (1908) guien, a pesar de dedicar gran atencidn al
estudio del desarrollo social y ser uno de los primeros en utili
zar la ‘expresifn "psicologfa social®, incorpord a su teorfa una
gran lista de instintos. McDougal apenas si concedfa importancia
a la aport301dn de los factores externos al desarrollo de numero
sos comportamientos sociales tales como agresién, espiritu grega
rio, etc. Gesell (1949) fud otro importante defensor de la postu

ra.genétlcq, con.su. modelo”da.entralazamlantuwrecipnocgﬂde,105,_

procesos de. diferenciacidn e integracidn de la conducta. Si
bien en su ffatamiento del aprendizaje hace ciertas conceé—
siones a la contribucién del ambiente y sus influencias, se.
gén &1 los factores externos resultan claramente menos im——
portantes que los procesos teleolégicos en la determinacidn
del desarrollo individual. Este &nfasis en tendencias here—
dadas del desarrollo. puede verse también en los trabaJos de
Piaget (1923), cuyos esquemas definen etapas o niveles de -
progresidn ordenada, cada una de las cuales tiene lugar en
una determinada edad, apoyando la posicidn de una secuenc;a-
gendticamente determinada en el proceso evolutivo.

" Una postura similar, pero con diferencias importan-

““tes, fud la’propuesta en un principio por Baldwin (1897)
‘ Afirmaba que los nifios tiemen inclinacidn aparentemente in

nata a imitar, y que es esta imitacién se produce en eta-
pas toncretas. Esta posicidn fué desarrollada por G.H.Mead

- (1934) en su descripcién del proceso por el cual el indi-

viduo aprender a asumir el papel de otra persona. 51 bien
Badlwin y Mead pareclan suponer la existencia de una ten- -
dencia innata ‘& imitar, su andlisis convierte a los -
factores externos en cruciales en la determinacién de -
gran parte de la conducta social, ya que el nifio no puede
imitar un modelo a menns que lo tenga presente para cqpiar

10. : e o g Y — ....

"la TV es hoy el mé&ximo.contribuyente
a la masificacién cultural"
TV y ACCION SOCIAL: Eduardo San-
cho, Conferencia en la Escusla -
Oficial de Periodismo, sesifni -
inaugural de 1.965,
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Psicoandlisis ~ El interés por el desarrcllo social fud esti-
mulado ‘también por Freud y los tedricos posteriores del psicog
ndlisis, cuya posicién respecto de la relativa importancia de
los ‘factorss innatos y ambientales es ecléctica en cierto sen—
tido.iAfirman que, si bien:les 1mpulsos bdsicos de la conducta
resultan de la herencia,- mughas de las formas manifiestas de -
la actividad se adquieren mediante .asociaciones a través de -
situadiones interpersonales. La importancia de dichos aconteci-
mientos externos en el desarrollo de la conducta social es espg
cialmente reconocida por Freud, al sostener que las influencias
familiares en la primera edad pueden determinar caracterlsticas
fundamentales de la personalidad adulta. Freud se interesaba en
primer té&rmino por las dindmicas y complejas motivaciones, y ca
mo Qstas fuerzas dinamicamente interrelacionadas influyen en la
conducta social manifiesta-de un iAdividuo. Ya en sus primeros
escritos (1900) se centrd explicitamente en el problema del me-
canismo bédsico responsable de estas complejas asociaciones pos
teriores. La.clave dg, aste sistema, afirmaba, es el arco refle-
Jo. Las. respuestas bdsicas d&' la personalidad son condicionadas
por experiencias tempranas. Resulta svidente entonces que: las -
primeras experiencias de cada individuo serdn .fundamentales en
la conformac1dn de su desarrollo social.

CnnductiSmg;y-qprendizqg_gw‘ Si bien fué PAVLOV (1927) quien - .

investigd y determind las importantes variables 1mp11cadas en -
la adqulslcldn de reflejos condicionados, Pavlov no estudié di-
rectamente el desarrolld 'social, & igualmente del resto de la -
condutta. Watson: (1919) sefalaba que los actos de una persona,
aparte de wn limitado ndmero de reflejos innatos, son completa-
mente producto de experiencias condicionantes, teorfa con la -
que el péndulo del debate pasé al extremo opuesto, completamen—
te aleJada de cual quier hipdtesis instintivista, Watson afirma
ba gque a la hora de elaborar una teorfa psicoldgica solo debe—

rian_tgperse"en cuenta los acontecimientos externos y la condug
ra directamentes observable. Y, 5i bien su teorfa perdié cierta
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influencia al cabo de axgdn tiempo, su actitud respecto
de las investigaciones ‘cientificas de la conducta median
te m&todos experimentales y basada en.mediciones,y defl—
niciones operativas ha perdurado. Desde Watson la batalla
entre nativistas y ambientalistas nunca ha vuelto a reves
tir la misma importancia.:los investigadores posteriores

" man debhido tener en cuenta y reconocer el papel fundameg

tal de los factores ambientales.

Teorfa del campo — Kurt Lewin, adn no siendo su trabajo

sobre gl desarrolloc de la conducta social de gran impor-
tancia, ha estimulado a otros a centrar su'atencién en -
dicho desarrollo sacial, especialmente en aquellos casos
en que tal conducta se produce en diferentes situaciones
ambientales. En el esquema tefrico propuesto por Lewin,

denominado teorfa del campo, destaca el principio gestalt
de considerar la situacién global, es decir, todos los -

.. factores presentes en el medio qus pudieran influir de -

algén modo en la conducta o en las caracteristicas de la

.. personalidad de los individuos. Esta orientacién ha esti'

mulado el interds por el enfoque ecolégico, para estudiar
las condiciones persistentes del medio que influyen de
forma significativa en el desarrollo social.

Condicionamiento operativo — Es un concepto elaborado
por Skinner,..cuyas prescripciones metodol6gicas para un
andlisis experimental de-la conducta han estimulado 1la
aplicacién de un enfogque diferente a diversos campos del
desarrocllo social previamente estudiados fundamentalmen-
te por caminos indirectos y que implicaban interpretacig

_nes en rodeo. Pero, en cuantc a Skinner se refiere, recg

mendamos repasar el "documento" sobre "M4s all4 de la -

. dignidad y;la-.libertad", recientemente publicado por los

"Grupos" . .-



-8 -

INTERNALIZACION DE LA REALIDAD

Socializacién primaria

"pijose entonces Dios: Hagamos el hqi
bre a nuestra imagen y semejanza, para

que domine..."
(Génesis)

_ El 1nd1V1duo no nace miembro de una 5001edad nace
c0n una predlsposi01dn hacia la socialidad, y luego llega
a ser, mlembro de una sociedad. En la vida de todo individuo
por 10 tanto, existe verdaderamente una secuencia temporal
en cuyo curso. el individuo es inducido a participar en la dig
léctica de la 3001edad El punto de partida de este proceso
1o constltuya 1a internalizacidn: la aprehensién o interpre-
tacibn inmediata de un acontecimiento objetivo en cuantg ex—
presa significado, o sea, en cuanto es una manifestacidn de -
los procesos subjetivos de otro que, en cnnaecuencia, se  ~—
vuelven subjetivamente significativos para mf. Eso no signifi
ca que yo comprenda adecuadamente al otro: hasta puedo compren
derlo errdneamente. Puede estar riéndose en un atague de higs—
teria,. mientras yo creo que esa risa expresa regocijo, Sin em
bargn, su subjetividad me resulta obJetiuamente accesible y
llega a serme 51gnlflcativa haya o no congruencia entre sus
procesos subjetivos y los mfos. La congruencia total entre —
los .dos significados subjetivos, y el conocimiento reciproco
de esa. -congruencia, presupone la significacién. Sin embargo,
1a 1ntern3112601dn, en el sentido general que aquf le damos
subyace ta—nto a la significacién como a sus proplas formas
mds ;complejas.. Mds exactamente, la 1nternallzacldn, en sen—
tido general, constltuye la base, primero, para la comprensién
de los propios semeJantes Yy, Segundo, para la aprenhensién
dsl mundo en cuanto realidad significativa y social.

-G =

Esta aprahensidn no- resulta de las- craacianes autd
nomas ds significado por individuos alsladus, sino que co
mienza cuando el individuo "asume" el mundo en el que ya
viven otros. Por cierto, qus el "asumir" es por si, en -
cierto sentido, un proceso original para todo organismo
humano, y el mundo, una vez "asumido", puede ser creativa
mente modificado o (menos probablemente) hasta re—creado.
Sea como fuere, en la compleja Forma de 1a 1nternallzacldn
yo: no solo "comprendo" los procesos subgetivos momenténeos
del otro: "comprendo” el mundo en el que 81 vive, y ese -~
mundo se vuelve mfo, Esto presupone que €1 y yo comparti-
mos el tiempo en forma mds que effmera, y una perspectiva
"comprehensiva" que vincula subjetivamente series de si—
tuaciones entre si. Ahora no sélo comprendemos nuestras -—
métuas definiciones de las situaciones compartidas: tam— -
bién las definimos reciprocamente. Se establece entre no-
sotros un nexo de motivaciones que se extiende hasta el -
futuro; y, lo que es de suma importancia, existe ahora |,
una contfnua identificacién mftua entre nosotros. No sdlo‘
vivimos en el mismo mundo, sino que participamos cha una
en el ser del otro.

Solamente cuando el individuo ha llegado a este -
grado de internalizacifn puede considerarselo miembro-de

la sociedad. E1 proceso ontogenético por el cual esto s i -
realiza se denomina socializacidn, v, por lo tanto, puedé

definirse como la induccidén amplia y coherente de un indi
viduo en el mundo objetivo de una sociedad o en un sector

%de él. La socializacién primaria es la primera por la -
.Que el individuo atraviesa en la nifiez; por medio de ella
'sg convierte esn miembro de la sociedad. La socializacidén

‘secundaria es cuaslquier proceso posterior qUé induce al
‘individuo ya socializado a nuevos sactores del mundo DbJB
itivo de.su-sociedad.
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Se_gdvierte g primera vista que la socializacidn prima-

rig - puele ser la més importante para el individuo, y que la es
trycture bdsica de toda socializacién secundaria debe seme jar—
se a la.de la primaria.: Todo individuo nace dentro de una es—
tructura sbcial objetiva en la cual encuentra a los otros sign
nificantes que estdn encargados de su socializacidn y que 1le -
son 4mpuestds. Las definiciones que los otros significantes ha
cen de la:situacidn del individuo le son presentadas a éste c;
mo realidad objetiva. De este modo, &1 nace no sélo dentro,de-
una estructura social objetiva, sino también dentro de un mun-—
do social objetivo. Los otros significantes, que mediatizan el
mundo para é1, lo modifican en el curso de esa mediatizacidn.
Seleccionan aspectos del mundo segdn la situaciédn que OCUpan «—-—
dentro de la estructura social y también en virtud de sus idig-
sincrasias individuales, biograAficamente arraigadas. El1 mundo -
social aparece "filtrado" para el individuo mediante esta doble
seleccion. De esa manerd el nifo de clase baja no sélo absor@i;_
el mundo social en una perspectiva de clase baja, sino que lo -
abosrbb: eon la coloracidn idicsincrdsica que 1le han dado sus pa
dres\(o cualquier otro individuo encargado de su socializaciﬁn—
primarié) La misma perspectiva de clase baja puede producir un
estado de énimo satisfecho, resignado, amargamente resentido o
ardientemente. rebelde. Por Consiguiente, el nific de clase baja

no s6lo llegard a habitar en un mundo sumamente distinto del -
de yn_niﬁb de clase alta, sino que tal vez lo haga de una mans
rafﬁpmbletaménte distinta que su mismo vecino da clase baja. -

"A una generacién que desde los primeros

afios de su vida crece con la TV deberfa —
dérsele la posibilidad de crear contra el
medio y sus seducciones un correctivo crtf
tico." -
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Resulta innecesario agregar que la socializacidén
primaria comporta algo mds que un ‘aprendizaje puramente
cognoscitivo., Se efectfa en circunstancias de enorme’ =
carga emocional . Existen ciertamente buenos motivas pa
ra creer que sin ese adhesidn emocional'a los otros sig
nificantes, el proceso de aprendizaje serfa diffcil, -
cuando no imposible. El nifio se identifica con los otros

. significantes; pero sean éstas cuales fueren, la interna
- lizacidn se produce solo cuando se produce la identifica
, €idn.: £1 nifo acepta los "roles" y actitudes de los otros

significantes; los internaliza y se apropia de elles. Y,
por esta identificacién con los otros significantes, el
nifio se vuelve capaz de identificarse &1 mismo, de aHQuir
rir una identidad subjetivamente coherente y plausible.

© En otras palabras, el Yo es una entidad reflejada,: por-

que refleja las actitudes que primeramente adoptaron pa—
ra con €1 los otros significantes; el individuo llega a
ser lo que los otros significantes lo consideran. Este no

.‘as un proceso mecédnico y unilateral: entrafia una dialédc-

tica entre la auto-identidicacién y la identificacién que
hacen los otros, entre la entidad objetivamente atribui-

' da y la gue es subjetivamente asumida. La dialéctica, qus
- se presenta en todo momento en gue el individuo se identi
. fica con eus otros significantes, resulta, por asf decir

la particularizacidn en la vida individual de la dialéc-
tica general de- la sociedad.

Aungue losldetalles de esta dialéctica tienen, por
supuesto, gran importancia para la psicologfa social, ex
cederfemos nuestras ‘actuales’ Gonsideraciones si rastred—
ramos sus implicaciones con respecto a la teorfa socio-
psicolfgica. Lo que mds importa para nuestra argumenta—
cidn presente es el hecho de que el individuo no sclo -
acepta los "roles" y las actitudes de' los otros, sino —
gue en el mismo proceso acepta el mundo de ellos. En rea
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lidad, la identidad se define objetivamente como ubicacidn en -
un mundo determinado y puede asumirsela subjetivamente solo jun
td con ese mundo. Ditcho de otra manera, todas las 1dcntiflca01o
ncs se realizan dentro de horizontes que implican un mundo 50—
ci~al especffico. El nifio aprende gue é1 €s lo que lo llaman.
Cada nombre implica una.nomenclatura, que a su vez implica una -
ubicacifin social determlnada, Recibir una identidad comporta ad
Jjudicarnbs un lugar especlgico en el mundo. Asf como esta iden—
tidad es subjetivamente asumida’ por el nifia, "Yo soy Juan S&n—
chézﬂgtambién lo es el mundo al gue apunta esta identidad. Las
apropiacicnes’ subjetivas de la identidad y del mundo social son
nada 'mds que aspectos diferentes del mismo proceso de 1nterna11
zacidn, mediatizados por los mismos otros significantes.

. La socializacién primaria crea en la conciencia del nifo
una abstraccidn progresiva que va de los "roles" y actitudes de
otros especfficos, a los "roles" y actitudes en general. Por -
ejemplo, en la internalizacidn de normas existe una progresién
que va desde "Mamd estd enfadada conmigo ahora" hasta "Mam& se
enfada conmigo cada vez que derramo la sopa". A medida que otros
significantes adicionales, tfa, abuela, hermana mayor, etc.apg
yan la actitud negativa de la madre con respecto a derramar 1la
sopa, la generalidad de la norma se extiende subjetivamente.E1l
paso, decisivo ‘viene cuando el nifio reconoce que todos se opo——
nen a que derrame la sopa y la norma se generaliza como "Uno no
debe derramar la sopa", en la que "uno" es &1 mismo como parte
de la generalidad que incluye, en principio, todo aguello de 1a
sociedad que resulta significante para el nifio. Esta abstraccién
de los roles y actitudes de otros significantes concretos se —
denomina el otro generalizado. Su formacidn dentro de la corr——
ciencia significa que ahora el individuo se identifica no solo
con los otros concretos, sino con una generalidad de otros, o -
Sea, con una sociedad. Splamente, en virtud de esta identifi-
cacidn generalizada logra estabilidad y continuidad su propia -
autoidentificacién. Ahora no solo tiene una identidad vis—a—-vis

de este o-aquel otro significantes,  sine. también una identdad ~...
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en general, gque se aprehende subjetivamente en cuanto sigue
siendo la mlsma no 1mporta qué otr05-51gnlflcantes o no-
se 1le presenten Esta 1dent1dad can nueva coherencia incor
pora dentro de st todos los, diversos "roles" y actitudes
1nterna112ados, 1ncluyendo, entre muchas otras cosas, la -
auto—1dent1f10a01dn como no derramador de sopa.

"l a accidn social de la TV jarmds es ino
. . cua. Si no es positiva es negativa"

La formacifn dentro de la conciencia, del otro gqu'
ralizado sefiala una fase decisiva en la socializacidn. Im-—
plica la internalizacidn de la sociedad en cuanto tal y de
la realidad aobjetiva en ella establecida, y, al mismo tiem

 po, el establecimiento subjetivo de una identidad coheren—

te y contfnua. La sociedad, la identidad y la realidad se
cristalizan subjetivamente en el mismo proceSo de interna-
lizacidn. Esta cristalizacidn se corresponde con la inter—
nalizacién del lenguaje. Por razones evidentes, &ste cons—
tituye el contenido m&s importante y el 1nstrumento més de
cisivo de la socializacién. :

Cuando el otro generalizado se ha cristalizado en

1a conciencia, se establece una relacién simétrica entre -

la realidad objetiva y la subjetiva. Lo que es real “por -
fuera" se corresponde con lo que es real por "dentro". La
realidad objetiva puede "traducirse" fAcilmente en reali-
dad subjetiva, y viceversa. E1 lenguaje es, por supuesto,
el vehfculo principal de este proceso continuo de traduc-
cién en ambas direcciones. Hay.que hacer notar, sin embar,
go, que la simetria entre la reaslidad objetiva y la subjg
tiva no puede ser total. Las dos realidades se correspon—::.
den mdtuamente, pero no son coextensivas. Siempre hay més
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realidad objetiva "disponible" que la que se actualiza realmen—
te.en cualquier conciencia individual, sencillamente porgue el
contenido de la socializacidn estd determinado por la distribu-
cifén social del conocimiento. Ningdn individuc internaliza la -
totalidad de lo que se objetiva como realidad en su sociedad,ni
afin. cuando esa sociedad y su mundo sean relativamente simples.
Por otra parte, siempre existen elementos de la realidad subje-
tiva que no se han originado en la socializacién, tales como la
conciencia del propioc cuerpo, anterior a cualquier aprehensién
socialmente entendida de aquél y aparte deésta. La biografia -
subjetiva no es totalmente social. E1 individuo se aprehende a
si mismo, como estando fuera y dentro de la sociedad. Esto impli
ca que la simetrfa que existe entre la realidad objetiva y la -
subjetiva nunca constituye un estado de cosas estdtico y defini-
tivo: siempre tienme gue producirse y reproducirse in actu. En -
otras palabras, la relacién entre el individué y el mundo social
objetivo es como un acto de equilibrio contfnuc. En la sociallza
cifn primaria no existe ningfin problema de identlflca01dn, ningu
na eleccidn deg otros significantes.

lLa sociedad presenta al candidato a la socia
lizacidn ante un grupo predefinido de otros
significantss a los que debe aceptar en cuan
to tales, sin posibilidades de optar por -~
otro arreglo. Hic Rhodus, hic salta. Hay que
aceptar a los padres que el destino nos ha de
parado.
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por desgracia no existe ningdn otra juego a mano. Esto -
tiene un corslario importante. Come el nifio no interviene
en la eleccidn  de sus otros significantes, se identifica
con ellos casi automdticamente. E1 nifio no internaliza el

Esta desventaja injusta inherente a la situacidn de hijo
tiene la consecuencia obvia de que, aunque el nific no sea un sim
ple espectador pasivo en el proceso de su socializaeidn, son los
adultos quienes disponen las reglas del juego. ELl nifio puede 1n—
tervenir en el juego con entusiasmo o con hoscarasistencia, pero

mundo de sus otros significantes como uno de los tantos —
mundos posibles: lo internaliza como el mundd, el €nico -
que existe y que se puede concebir, el.mundo 'tout court".
Por esta razdn, el mundo internalizado en la socializacidn
primaria se implanta en la conciencia con mucho m&s firme—
za que los mundos internalizados en socializaciones secun~
darias. Por mucho que el sentimiento de imevitabilidad -
original puede debilitarse en desencantos posteriores, el
recuerdo de una certeza ya nunca repetida - la certeza de
los primeros albores de la realidad - sigue adherido al -
mundo primsro de la nifiez. De esta manera, la socializacidn
primaria logra lo que (retrospectivamente, por supuesto)
puede considerarse como el mds importante truco para ins-
pirar confianza que la sociedad le juego al individuo con
el fin de dar apariencias de necesidad a lo que, de hecho
es un hato de ‘contingencias y asf volver 51gnlflcat1vo el
accidente de su nacimiento.

Incluso la llamada "manipulacién" inne-
gable en el plano del consumo general y
en el plano politico, requiere una dis-
posicidn a dejarse manipular, es decir,
un temperamento indiferente, una falta

de gustos propios; ‘una falta de persona
1lidad y una educacién (o deficiente edu
-cacidn) que constituyen la preparacién

‘psfquica ‘adecuada para sufrir:los efec-|
tos de la manipulacién.

X S : _j: Arangpran:,Heﬁ.occidente, I-72)
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tos contenidos especfficos que se internalizan en la so
cializacién primaria varfan, claro est4, de uma sociedad a -
otra. Algunos se encuentran en todas partes. Es, sobre todo, el
lenguaje lo qué debe internalizarse. Con el lenguaje, y por su
1ntcrmed1o ‘diversos’ esquemas motivacionales e interpretativos
se 1nternallzan comq definidos institucionalmente; por ejemplo,
el guerer actuar cumo un muchachito valiente y el suponer que
los muchachitos se. d;ugden naturalmente en valientes y cobar—

des: Estos esquemas proporcionan al nifio programas institucio-

nalizados para la vida cotidiana; algunos que le resultan de —
aplicacidén 1nmad1ata y otros que le anticipan el comportamien-
to socialmente definido para etapas biogrdficas posteriores: -
la valentfa que le permitir# sobrellevar un dia plagado de prug
bas de voluntad por parte de sus iguales y de muchos otros, y -
también la valentfa Que se requerird més adelante, al iniciarse
como guerrero, o cuando haya que comparecer ante el dios. Estos

programas, tanto el inmediatamente aplicable como el anticipato-

rio, establecen la dlferencia entre la identidad propia y la de
otros: nifias, nifios esclavos y nifios de otro clén.

Por dltimo, existe irkrnalizacidn de, por lo menos, los
rudimentos deleparato legitimador: el nifo aprende "por qué" -~
los programas con lo que son. Hay que ser valiente, porque hay
que hacerse un hombre de verdad; hay gqje realizar los rituales

porque de otro modd los dioses se encolerizardn; hay que ser -
leal al jefe,. porque s6lo asf los dioses nos ayudardn en momen
tos de pellgrn, etc,

-*En 14 secializacién primaria, pues, se construye el pri
mer mundo del individus. Su peculiar calidad de firmeza debe -
atribuirse, al menos en parte, a la inevitabilidad de la rela-
cidn del individuo con sus otros significantes del comienzo,

E1l mundo de 1la 1nFan01a con su luminosa realldad conduce, por
tanto, a la confianza, no solo en las personas de los otros sig
niFicantss, sino también en sus definiciones de la situacién.
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El mundo de la infancia es masivo e, indudablemente,real.
Probablemente ‘no podrfa menos de ser asf en esta etapa -
del desarrollo de la conciencia..S8la mds .adelante; el -
individuo puede permitirse el lujo-de tener, por lo menos
una- pizca de duda. Y, probablemente, esta necesidad-de

un protorrealismo en la aprehensidn del mundo resulte per
tinente tanto filogenética como ontogenéticamente. De —
cualquier forma, el mundo de la nifiez estd constitufdoc co
mo para inculcar en el individuo una estructura ndmica -
qgue le infunda confianza en que todo estd muy bien", re-
pitiendo la frase que posiblemente las madres repiten con
m&s @recuencia a los hijos llorosos. E1 descubrimiento -
posterior de que algunas cesas distan de estar "muy bien®
puede resultar m&s o menos chocante segfin las circunstan-
cias biogrdficas, pero, e n cualquier de los casos es prg
bable que el mundo de la nifiez retenga su realidad pecu—
liar en la retrospeccidn y siga siendo el "mundo del ho-
gar" por mucho que podamos alejarnos de €l en épocas pos
teriores hacia regiones que nc tengan nada de familiar -
para nosotros. :

La mayor parte de los especialistas de
la conducta piensan que la conducta -
agresiva se aprende, frecuentemente, -
por observacidn, y muchos estén conven
cidos de que la violencia en TV estimg
la conducta violenta tanto en nifos co
mo en adultos... Segfin el psicélogo R.
Liebert, que con otros once investiga--
dores elabord un informe éSpecial para
el presidente, "existe una clara e im-
partante relacidén entre violencia en -
TV y conducta agresiva" (V. Adams, art
en TIME sobre /Psicologfa del Asesinato
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La socializacidn primaria comporta secuencias ds apren—
dizaje socialmente definidas. A la edad A el nifio debs apren—
der X, y a la edad B debe aprender Y, v asf sucesivamente. To-
do programa de esa clase entrafia cierto reconocimiento social
del crecimiento y la diferenciacidn bioldgica. Asf pues, en -
cualquier sociedad todo programa debe reconocer que no es p051
ble pretender que el nifio de un afio aprenda lo gque un nifio de
tres. Asi mismo, la mayoria de los programas tienen probablemen
te qus definir las cuestiones en forma dlferente, segdn se tra

te de nifios o nifias. Ese reconocimiento mInimo lo imponen 1o 1m-
ponen, por supuesto, ‘a la sociedad los hechos bioldgicos. No «—
abstante, existe mds all? de esto una gran variabilidad hlstdrl
co—-social en la definicidn de las etapas del aprendizaje. Lo -
que todavia se define. como nifiez en una soqledad puede muy bien
definirse como edad adulta en otra, y las implicaciones socia—
les de la nifiez pueden variar mucho de una sociedad a otra:por
ejemplo, en términos de cualidades emocionales, responsabilidad
moral o capacidades intelectuales. La wivilizacidn occidental
contempordnea (a2l menos la anterior al movimiento freudiano) -
tendfa a considerar a los nifios como naturalemnte "inocentes"

"dulces"; otras los consideraban "pecadores e impuros por -
naturaleza" diferentes de los adultos s6lo en fuerza y compren
sidn. Han ex1st1do variaciones similares en cuanto a la capaci-
dad del nifio para la actividad sexual, la responsabilidad crimi
nal, la inspiracidn divina, etc. Esas variaciones en la deflnl—
cidn social de la nifiez y sus etapas repercutirdn evidentemente
en el programa de aprendizaje.

El cardcter de la socializacidn primaria también resul-
ta afectado por las exigencias del acopio de ‘conocimiento que
tdebe transmitirse. Ciertas legitimaciones, pueden requerir un -
grado mds alto de complejidad lingllistica gque otras para ser -
comprendidas. Podrfamos calcular, por ejemplo, que un nifio ne-
cesitaria menos palabras para Comprender que no debe masturbur
se, pOrque eso causa snojo a su dngel guardfan, gue para comw—
prender el argumento de que la masturbacién interferird su ajus
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te sexual posterior., Los requerimientos del orden 1nst1tuclo
nal general afectardn ademds:la socializagidn primarla. Se —-
requieren diferentes habilidades en diferentés edades en und
sociedad por oposicidn a otra, o adn en diversos ‘'sectores de
la misma sociedad, La edad es la gue en una sociedad puede
considerarse conveniente que un nifio aprenda a conducir un -
automévil puede ser en dtra sociedad aguella en 1a gue se su-
pone ya habrd matado a su primer enemigo. Un nifio de clase -~
alta pude enterarse de "los hechos de la vida" a la edad en ‘
gue un nifio de clase baja domina los rudimentos de la técni-
ca del aborto..0 también, un nifio de clase alta puede sentir
sus primeros estremecimientos de emocidn patridtica mds o mg
nos a la edad en.que su contemporédnec de clase baja experimen
ta por primera vez el ndlo a la policia y a todo lo que esta

representa.

La socializacién primaria finaliza cuando el concepto,
del oro generdiizado (y todo lo que esto comportu)‘se ha eg--
tablecido en la conciencia del individuo. A esta altura ya =,
es miembro egfectivo de la sbéiedad y estd en posesidn subjeti
va de un yo y un mundo.

La TV es un media ideal para la promocldn
de hombres  y detergentes”.

(E. SANCHO)

En opinidn de R. Linton, "los primeros afos de la vi-
da del individuo son decisivos para el establecimiento de los
sistemas de valor—actltud generales que constituyen los nive
les més profundos del contenidg de la personalldad“ La pri-
mera revelacidn de este hecho provino del estudio de los in-
dividuos atfpicos de nuestra sociedad y del descubrimiento de
que algunas de sus peculiaridades pareclan estar bastante 1i-~
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gadas a ciertas clases de ekperiencias atipicas de 1a infanCia.

- Asf en aquellas sociedades en que.la pauta cultural imgg
ne obediencia absoluta del hijo al padre, como prerequisito pa-
ra Dbtenef'fébompenSas_de_Cualquie tipo, el adulto normal tende
rd a ser un individuo sumiso, subordinado y carente de iniciati
va. Aunque haya olvidado muchas de las experiencias infantiles
due le llevaron_a aSimilaf estas actitudes, su primera reaccisdn
ante una situncién nueva serd la de buscar en alguien la autori-
dad que le sirva de ‘apoyo y direccién. En el mismo sentido se ex
presa también, en su obra "Personalidad", Jean—-Claude Filloux -
llegando a opinar expresamente que "la influsncia de los cinco -
primeros afios sobre la formacidn de 1la personalidad es tal, que
serd dentro de su marco donde los problemas planteados por las -

“transformaciones de la conducta se sitden concretmanete. Las ex-
periencias posteriores al quinto afio tienen ciertamente una ac-
cibén formadora sobre 1a personalidad, y pueden ser los agentes -
de aperturas y encierros nuevos, segdn expresidn de Lagache, pe-
ro es en estos cinco afios, cuando la maduracidn psico~fisioldgi-~
ca profesa a tan grandes pasos, cuando se estructuran los prime-
.ros modelos de relacién con el otro, 'se forman hdbitos culturales
Ffundamentales y se produce 1la asimilacifn’'de los sistemas de re-
ferencias esenciales, incluso el nacimiento de 1a angustia, a 1la
vez, ~de los estflos-primitivos de reaccién a la angustia. E1 pos
'tglaQQ freudiano de los cinco primerqg anos no puede ponerse se-
‘riamente en duda, razén por la que conviene insistir ante todo —
en los mecanismos que intervienen durante este perfodo”.

i Podria decirse que los conceptos, informacidn y sentimieg
tos gue primero se adquieren sirven como filtros" a travds de -~

los cuales ha de pasar 1a percepcidn posterior.

Las orientaciones adultas con rafces en el aprendizaje ig
fantfl y con escasa seleccidn critica Que, en consecuencia, han
sido adoptadas sin consideracidn de las posibles alternativas,es
posible que tengan un cardcter no cuestionado que las convierta
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en tanto mds influyentes en la conducta cuanto mAs resistentes
al cambio.

Una persona ajena a las convenciones de la
comunicacidn tipogrdfica en el mundo occi-
dental, ;en qué distinguirfa, dentro de -
una revista ilustrada, lo que son anuncios
de lo que es una informacidn gréfica?

* ARANGUREN: Rev.Occidente, I-72)

Ademds, existen razones suficientes para pensar gque la
base y conjunto del material inconsciente de la personalidad
se acumula durante las primeras etapas de la socializacidén, y
que la continuidad de la personalidad (y probablemente de sus
formas caracterfsticas de defensa) es mantenida por la iner-
tia, por asi decirlo, de fuerzas inconscientes relqtivamente
inaccesibles al cambio por socializacién posterior.
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LA _TELEVISION EN GUANTO AGENTE DE SOCTALTZACION

Sefialados ya en lo que antecede algu
nos prindpios tedricos generales del
proceso de sociaIizaciGn, en lo que

slgue Queremos hdcer referencia con-
creta a la influepcia en dicho proce
so de la TV, olviHédndonos en 1o pos;
ble otros agentes, no menos importan—
tes, ajenos a nuestro interds del mo
mento, o -

POT POURRI

Podrfa decirse que la sociedad en su conjunto es el agen
te dg sgcializacidn, Yy Que cada persona con quien se{entra ég -
eontacto es, en cierto modo, un agente de saéiaiizacidn. Pero -~
entre la gran sociedad y la persona individual ekisten numerog—
sos elementos capitales a destacar, entre ellos sobfe todo
grupo celular de la familia en que "cag" el niﬁ; recién nacidu?
después otros pequefios grupos, circules de relaciones niﬁeraz’
etc.., ?ue se complementan para seflalar al alevin cuaies son l
los camlfos para ser "un buen nifo". Y, dentro de estos prime-
ros?os anos ya, diversos medios como los libros de cuentos, la -
radio, el cine, LA TELEVISION, que intensifican y refuerza; de-

e
e

_ Segln indica Friedmann en su obra "Los efectos de las co-

:un103010nes de masas", "los medios de comunicacidén de masas de-~
e s e ,

penan un papel cada vez mds significativo dentro de la estruc

g i . s . .
ura social y son por consiguiente importantes agentes en el pro
ceso de socializacién”. i
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_Dicho autor agrega que "el proceso de sotializeacidén,
que es contfnuo y se ubica en las personas e institucio—
nes, puede no sélo ser deliberado’ sino ‘iradvertido, y ‘con-
siste en parte en la internalizaciérn 'de mdltiples "haz es—
to" y "no hagas aguellao", de "bien" y "mal" propios de:la
sociedad de que se trate.

Ni el contenido ni los mé&todos de socia-
lizacién son imunes a.la influencia de
los medios de comunicacién de masas"

Para R. Linton (Cultura y personaliaad),i“gktfe las
influencias que la cultura ejerce sobre la pérsbna}idad -
del individuo estén las que se derivan de la obégrvaCiﬁn'o
instruccidn gque el individuo tenga de 1las pagtaétde con—
ducta caracteristicas de su sociedad. Muchas de estas pau-
tas no 1le afectan'directamente, pero le proporcionan mode—
lo para el desarrollo de sus propias respuestas habituales
para diversas situaciones. Y, al decir gue. el desenvolvif-
miento de la personalidad del individuo estd condicionado
por la cultura, lo que en realidad se quiere dar a enten--
der es que se ve modelado por la experiéﬁéia gue obtiene
del contacto con los mencionados estereptipos".

En este sentido, hasta ahora se:dnalizaba-a fondo
el ambiente familiar, la situacién de los padres y su en—
cuadre socio-cultural para comprender los diferentes perso
nalidades, pero desde ya los "especialistas del alma" no -
van a tener otro remedic que contar tambiém;con ese "ter-
cer padre electrénico que'es la TV", .puesto que,:.como afir
ma BR.G. Burton en "Interrnational:Emncyclopedia of Social —
Sciences" dado que el nifo actual’pasa:normalmente un tiem
po considerable contemplando la TV y viendo cine, resulta
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obvia la 1mportanc1a de sstos medios de difusidn en la asimi
A41a016n de valores y d1Ferentes tipos de conducta por parte -
del nifio. As?, una investigaci6n sobre aprendizaje social -
realizado por Bandura y Walters (1963) muestra que los nifios
imitan los modelos agresivos vistos en los programas. La con
templacidén de agresidn en la TV hace igualmente que se prefle
ran los juegos agresivos y su participacién en ellos. En lo
,que se refiere a adultos existen pruebas de que, cuando un in
- dividuo est4 previamente exictado a la agr951v1dad , la con—
' templacién de una pelfcula agresiva act@a: como catarsis. Pero
respecto de los nifios, en lugar de actuar como una reduccidn
+imaginativa de los impulsos agresivos su contemplacidn excita
"la agresividad en ellos. Existen pruebas de que adolescentes
gue contemplan programas de televisidn descriptivos de tensio~-
nes de vida adulta son probablemente méds ansiosos y dependlan
tes de su familia que los nifos que no ven semejantes progra-
mas. Los efectos de contemplacién de programas de televisidn
parecen verse claros fundamentalmente cuando la conducta vis-
ta en ellos es reforzada en el hogar o no disiente de los va-
lores considerados como tales en el hogar". Pero, solo a titu
lo’'de ejemplo, recordemos algunos de los valores propuestos a
través de nuestras pantallas a una masa de consumidores, no -
precisamente crftica, que, en definitiva, son los padres, las
familias de esos nifios de que tratamos. Es solo un "nuevo" -
programa con "“pegada".

"Mateo Martfnez es el nombre del protagonista. Es un -
hombre comdn, medio, representativo de muchos espanio—
les. "Soy - dice el propio Mateo en su presentacién -
como tantos otros, un hombre perfectamente vulgar, un

tipo de los que se llaman standard,gue existen a millo

nes y que no llaman la atencién a nadie. Me contento -
con lo que soy y como soy y no doy la lata al préjimo.
Mi ideal serfa vivir en paz, tranquilamente, segdn mis
costumbres modestas, sin nolestar a nadie y sin ser mo,
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lestado. Y, en cambio, me sucete todo lo contramio.
No consigo la paz. Parece que existe un inquieto vy
maligno destino que se divierte en fastidiar a to—
das horas. Es rarc que pase un dla sin que me encuen
tre envuelto en extrarfias y absurdas aventuras."

Pero, a los seis meses...

g1 profesor Garcla Jiménez llega a afirmar en su —
"Teorfa de los contenidos de la TV" gque, segln varias in—
vestigaciones entre madres de familia, a los 6 meses de --
edad el nifio no solo vuelve la mirada hacia la pantalla, si
no que se fija en ella durante alg dn tlempo y con 01erto
interés.

A los 12 meses, en algunos casos, dan muestras de -
reconocer la relacién entre sensaciones actsticas y visua—
les en el televisor.

A partir de los dos afios, existen ya estadisticas
en las que se constata el grado de partlclpa016n del ni-
fio en la televisién. ;

Seglin dicho autor, "la capacidad sensitiva y per-

'ceptlba del nifio a los 7 meses es tanto o méds aguda que la

del adulto. Una cadena de emisoras americanas organizéf -
una experiencia con nifios de 6 a 12 meses y.el.23% reac-
cionaron positivamente"

Marfa Montessori alude al caso de una nifia de 2 =
afios que llegb a escribir correctamente la palabra de tres
letras "OMQ" de un anuncio publicitario, fendmeno al que
Montesori dié el nombre de "explosidn de la escritura",
si bien este caso serla una experiencia concreta de preco
cidad en la percepcidn del signo gréfico, que en los nifios
no d4 normalmente hasta los tres afios y medio.
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: Volviendo a Garcfa Jiménez, "segdn diversas estadisti
cas, los nifios de clases bajas muestran una tendencia mds acu
sada hacia los programas destinados a los adultos. También se
ha comprobado que los nifios que tienen unas relaciones satis-—
factorias con los padres seleccionan unos tipos de programas
més variados que los que las tiemen malas con sus padres; la

misma diferencia existe entre nifios activos e inactivos". Al
mismo tiempo, dice, los nifos de condicidn socioecondmica in
ferior ven més tiempo la TV.

La televisidn contribuye, sin duda:alguna
a la homogeneizacién social. Incluso en -
1o relative al idioma, los nifios que van
presenciando desde pequefics los programas
televisivos acaban por usar giros y expre
siones comunes, aungue se trate de regiones
dispares, con variantes dialectales y afin
linguisticas".

(LUIS GONZALEZ SEARA: "La TV y su -
concurrencia” Rv. 0.P.n2 9)

TV _y la salud mental y fisica del nifio

El Dr. Freedman, ya mencionado, ha establecido un cua
dro patoldgico de las posibles consecuencias de la influencia
de la TV sobre las diversas formas de inestabilidad e inaqu
tacidn mentales de los nifios.

Los nifios de temperamento esquizoide encuentran frecuen
temente en la TV el modo de escapar a las tensiones resultantes
de sus relaciones personales, al tiempo que los nifios con ten—
dencia a la histeria y al desdoblamiento de la personalidad se
identifican con sus modelos y procuran imitarles.
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En los psicopaticos, algunas de las escenas de la TV
pueden originar una explosidn de rebeldla o de violencia,
debiendo considerarse la TV en estos casos, md&s que tomo -~
causa, como ocasién. Por otra parte, ciertas peliculas y -
emisiones de TV ejercen una influencia perturbadora sobre
los suefios que_ pueden equipararse a la que producen dos ta
zas de café bebidas al ir a acostarse.

*Como se vé, el mundo televisivo estd lleno de "posibi
lidades" para los nifios. Al menos si que ofrece igualdad de
posibilidades; lo que no parece importar ante 1o gque vemos
es el nivel de esas posibilidades.por las ,que unos vamos a
ser mds iguales que otros; o quizéd lo que .se pretende es —
otra cosa.

Queremos recordar, a este respecto, la afirmacidn re-

ciente de uno de los especialistas nacionales de la comuni-

cacidn, agudo de profesién, en una reciente conferencia so-
bre 1a T V y su influencia. Se trata de G. Seara, que, con
la gran brillantez que le caracteriza, llegaba a concluir:

") a creacidn de una cultura y de una conciencia, que
pueden ser el gran vshiculo de socializacidn, es una
de las posibilidades mds importantes de la televisidn"

Y descansé.
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LA TELEVISION Y LOS NINOS MENORES DE_CINCO ANOS

Por Jean Cazaneuve.

(Tomado de 1la Rev. "OPINION PUBLICA")

Numerosos son ya laos estudios dedicados por psicéd~
logos, pediatras, psicosocidlogos y sociflogos a los efec—
tos producidos por la televisién en los nifios, y mds parti
cularmente a los efectos referentes a la formacién de la -
influencia y del cardcter, a los resultados. escolares y a
la incitacidn a la violencia. |

Pero la mayorfa de estos trabajoé ée réfiéré a nifios
de edad escolar. M4s escasos y fragmentarios son los estu—
leS hechos sobre los nifios muy pequefios.,

§in embargo, el problema suscitado por estos dltimos
no deja de tener importancia. En efecto, es un hecho que en
numerosas familias las nifios menores de cinco afids miran mu
cho la televisidn. Un estudio muy amplio fealizado por W. -
Scharamm en los Estados Unidos y en Canad4 ha permitido es-—
tablecer que en este pals, alrededor de un tercio de los ni-
flos miran la televisién a partir de los tres aﬁdé, y el tiem
po medio pasado delante de la pequefia pantalla a esa edad s; .
eleva a cuarenta y cinco minutos por dfa. “

tos nifios constituyen un pdblico naturalmente atrafdo
por el espectdculo y muy receptivo. Glick y Levy distinguen
en el conjunto de los espectadores tres categorfas: los apra
bantes (embracers), que son a priori favorablemente de estosy
los protestatarios (protesters), dispuestos a la crftica y —
los utilizantes moderados (accomodaters), que se sit@an entre
estos dos extremos. Naturalmente colocan a los nifios muy jéve
nes en la primera parte de esta tipologfa. En efecto, dicen
estdn més que otros en casa y tienen todo el tiempo para mll-
rar la televisidn, a condicidn de que les sea permitido. Este
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by

:1nstrumento cantribuye a ayudarlos en instruirse en lo que

es la vida. Desempefia para ellos numerosas funciones. Es -
un ObJetD due parece estar a disposicidn suya para hacerles
pasar ‘el tiempo. Es una extrafia mdquina que se sitda entre

el mundo animado, el de las personas y el mundo inanimazo.

el de los juguetes. Si bien algunos nifios pequefios pueden
en una cierta medida, manipular el aparato, su papel fren-

Ye''a &1 es esencialmente pasivo. Gracias a &1 tienen la im

pr951dn de que alguien estd a su disposicidn, dispuesto a

contarles una historia, a distraerles, mientras que sus pg
dres no estdn disponibles en todo momento ya que los adul-
tos tienen siempre demasiadas ocupaciones. Algunos persona
Jjes de los prbgpamas llegan a serles familiares, de la mis

ma forma que los.que inventan en sus juegos.

Es solamente hacia la edad de los seis afios, dicen

' 'Blick y Levt, cuando el nifio empieza a no tener esos vincu

los ESpeclales con la televisién, ya que busca papeles méds
activos y encuentra méds recursos en los juegos con amigos
delsu misma edad.

. 0 sea, gue es evidente que la accidén de la telev1——
sién sobre los nifios muy jévenes merece una aten016n parti
cular v no puede ser considerada del mismo modo que la ac-—
ciédn que puede ejercer sobre nifios que han alcanzado un -
grado mds avanzado de desarrollo.

Desgraciadamente, el estudio de estos efectos es -
particularmente diffcil, vya gque hos enfrentamos con suje-
tos gue no son capaces de empresdrse claramente, de manera
gue los cuestionarios, las entrevistas no pueden propor--—
cionar buenos resultados. Lo gque mé&s puede hacer es obser-
var a estos nifios, “tratar de comprender, segfin su comporta
miento exterior, lo que significa para ellos la televisidn.
Es sin duda esta la:.fazén por la cual no podemos pretender
aportar aqul otra cosa que sugerencias, indicaciones parcia

les. Sin embargo, se entrevé que el problema es de suma im



- 30 ~

portancia, y que nos encontramos ante una especie de misterio
Cuyas consecuencias podrlan sobrepasar los lfmites de nuestras
previsiones. Hasta los cinco afios, .el nific est4 adn a la bfs—
queda de su personalidad, y lo que puede influir de manera di-
recta sobre su relacién con el mundo en el que se desarrolla,
puede muy bien orientar en un sentido o en ttro esta lenta -
elaboracién de su ser. Podemos hacernos la pregunta siguiente
Lun nifio que desde muy pequefio mira a menudo la televisién, -
no va a adquirir, para el resto de su vida, un cardcter, una
forma de vida social, una representacidn del mundo, una manera
de reaccionar e incluso un sistema de valores diferentes de los
que podria tener si no se hubiera crifado tan pronto en contac-
to con esta méquina de sonidos e imégenes? Sin duda, no serd -
posible contestar jam4s a esta interrogante. Al menos podemos
tratar de entrever a través de qué procesos se ejerce la in——
fluencia de la televisién sobre los nifios menores de cinco afios

La dificultad de la encuesta en tal materia excluye ca-
si,  necesariamente, la esperanza de obtener resultados que ten
gan el mInimo valor estadifstico. En efecto, no puede ser otra
cosa que la observacién de un nimero 11m1tado de sujetos que -
presentan ciertas condiciones particulares que facilitan una -
observ501dn cuidadosa y prolongada, Ademds, es indispensable -
completar las observaciones directas por conversaciones con -
los padres.

E1l presente estudio est4 basado sobre tres clases de ob
servaciones. Las primeras han sido dedicadas a tres nifios - de
tres afios, tres afios y medio y cuatro afios - directamente rela
cionados con el autor; las segundas fueron hechas a otros seis
nifios (uno de veinte meses, uno de dos afios y tres meses, dos
de tres afios, uno de tres afios y medio, uno de cuatro anos)
las terceras fueron hechas en una casa (en Mantes) donde se -
criaban alrededor de 30 nifios (ocho menores de dos anos, siete
de dos a tres, 16 de tres a cinco). Esta casa estd equipada con
un aparato de televisién, y los otros nifios a los cuales se re—
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fiere la encuesta tienen televisién en su domicilio. No ~
hacemos distincifén entre nifios y nifas, ya que nuestra
encuesta no ha revelado ninguna que podrfa parecer im—-—
portante o especifica. Tampoco parece ser que la situa-
cidn econédmica de las familias introduzca aquf variables
importantes. Lo importante es sobre todo la edad de los
nifios y la posibilidad m&s o menos grande que se les -
concede para mirar tal o cual programa.

Entre todas las indicaciones reunidas en el curso
de numercsas conversaciones, que fueraon registradas,?sg
lamente mencionaremos agquf las que presentaron un alto -
grado de frecuencia. Por otra parte, hay que subrayar que
estas indicaciones son las mds numerosas. De hecho, el -
cbmportamiento de los ninos observados ha revelado un -
gran ndmero de rasgos constantes, de tal forma que en es
te caso la poca representatividad de nuestra miestra no
parede constituir un gran idinconveniente. Los resultados -
de la encuesta que vamos a presentar son prédcticamente -
los que pueden ser generalizados.

3 En primer lugar podemos decir que entre veihtefmg
ses y cinco afios todos los nifios son atratdos por 1la te-
levisién y tiensn un gran interés por ella.

Hasta los dos afios, los nifios no son capaces, o -
lo parsce, de seguir una historia, de comprender la suce
s5i6n de imAgenes. Miran la pequefia pantalla y su atencién .
es atrafda por los seres que son capaces de identificar.

‘Tiene n’verdadera predileccidn por los animales y por =

los nifios. Muchas veces los nombran y se vuelven hacia —
la persona que estd a su lado para cohﬁrobar que no se -
equivocan. Por ejemplo, si ven un tonejo, dicen "el co-
neJoW, y se sienten satisfechos si se les confirma que -
es exacto. Los seres humanos gue aparecen en la pantalla by
son a veces identificados con personas que les rodean. -
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Una sefiora es una "mam&"m un hombre un "papa". E1 nifio encuen
tra, por lo tanto, allf una ocasidn de completar su explora——
cién del mundo Famlllar y busca im&genes que corresponden a
lo gue ya conoce para verfficar sus conocimientos. Al mismo -
tiempo, encuentra un placer muy grande en esas aparicionés va
riadas y sucesivas, casi mégicas. o

Entre dos y tres afinos, los nifios siguen ihféfeséndose
por los animales, los nifios, los personaJes Famlllares pero -
estdn cada vez més fa501nados por el mov1mlent0 Retienen de -
ello unas, sugerencias que alimentan su imaginacidn. (Pueden com
prender e incluso acordarse de algunas historias sencillas., Sl
guen 1dent1flcando ciertas imégenes a seres reales, pera saben
también distinguirlas del mundo imaginario, al mundo de sus -
Jjuegos. Tienen sus programas preferidos y saben reconocerlos.
Algunos pueden cantar incluso las canciones asociadas con es—
tos programas. Imitan gustosamente a los héroes mds rotables,
Otros pueden incluso reproducirles ya en sus dibujos, ‘como -
fué observado, por otra parte, en el curso de una encuesta de

dicada a los efectos de una emisidn particularmente 1mpr9510-
nante. -

A esa edad, los nifios tiemen una actitud aparentemente
menos pasiva: hacen preguntas, piden explicaciones. Después —
del programa, hablan a wveces de lo que han visto. Incluso pue~
den encontrar un pretexto para proyectar en su actitud de es—

pectador algunos conflictos internos. Por ejemplo, una nifia de

tres anos, cuyos padres viven leJos de ella en el campo, demues

tra una predileccién marcada por las escenas que transcurren -
en el campo. Dtra da a su padre el nombre del h8roe de un se-

rial, llamédndose a si misma con el nombre de la herofna y re~

servando a du madre el papel del personaje que en el serial te
levisado es la suegra. La nifia se sitfla ast a elia misma. en la
misma generac;dn gue su padre.

A esa edad, los nifios operan también una seleccidn muy -

clara entre los programas que no les interesan y los que les 1n
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teresan. Entre estos @ltimos figuran no solamente seria

les hechos para los nifios, sino también seriales para -

adultos en los cuales destaca la vida de una familia.

La publicidad, sin duda a causa de su movimiento, es con
siderada comao agradable de mirar. E1 nifio reconoce luego
en las tiendas los productos presentados por la publlcl

dad. En definitiva, parece ser por tanto que la telev1—

sifdn en esta stapa sirve para alimentar el munco de lo -

imaginario y a relacionarlo con el de la realidad de ma-
- nera que deje al sujeto cierta iniciativa y una:facultad

de amoldar esta realidad segdn sus deseas.

Tampoco es raro ver que, a los tres afos un nifio
sea capaz de manipular el aparato receptor, de encender-
lo, de apagarlo, de cambiar las cadenas y de asegurar asf
su dominio sobre este universo encantado que.parece obe-
decer & su voluntad, dentro de cierto lImita..Y, precisa
mente, estos 1Imites producen a veces una forma de irri-
tacisdn: les gustaria caphar el programa deseado en el mo-
mento deseado.

Alrededor de los cuatro afios, el nific se interesa
yva en ‘historias mds largas y puede captar la intriga si -
es bastante sencilla. Imita mds frecuentemente y con ma—
yor exactitud algunos personajes famosos de la pequefia -
pantalla, que parecen ser considerados, en cierta medids,
como modelos e incluso ofrecer una trama para posibles pa
peles sociales. A esa edad, el nific hace menos preguntas,
porque esta seguro de su propio juicio. Sabe perfectamen-
te cudles son los animales, los personajes que ve. Deja -
de sorprenderse (como lo hacen los nifios de tres afios)por
el hecho de que esos personajes de la pantalla no contes-
tan a sus gestos ni a sus palabras. Ha hecho ya la distin
cién entre el mundo de la televisién y el de la realidad,
1o que no le :impide establecer un ciertc paralelismo en-—
tre uno y otro. E1 nifio de cuatro afios es probablemente el
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telespectador mds fdcilmente cautivado. Mientras hay mnvimieﬂ
to en la pequefa pantalla, permanece-allf mirando. y oyendo, -
bien comentando y dando parte de sus impresiones en alta voz,
bien queddndose en silencio y como embrujado. De cuatro a cin
€o afios su curiosidad aumenta; pore de manifiesto su deseo de
saber algo més de lo que es la vida de los adultos, y vemos —
aparecer el comportamiento "voyeuriste" (que podriamos 1lamar
del mirdn) que algunos psicédlogos consideran como una de las

caracteristicas de los teiespectadores adolescentes.

En definitiva,se ve con bastante claridad, en el curso
de los cinco primeros afios, esbozarse la evolucidn que poco a
poco, fija la personalidad del nifio con respecto a su propio -
porvenir. Al principio, en cuanto se despierta el primer inte-
rés por la televisidn, ésta es, como dicen Blick y Levy, un ju
guete divertido que les recuerda al mismo tiempo la actividad -
de los mayores porque tiéne su movimiento auténomo. Poco a po
Co, Jla televisién impone sus imdgenes y las hace penetrar en -
el universo imaginario del nifio y facilita su adaptacién a la
realidad, En resumen, hasta la edad de tres afios, este- apara-
to completa simplemente el conjunto de los seres y objetos que
estructuran el ambiente familiar que les rodea. Despuds, pare—
Ce ser que la televisidn toma parte en el proceso de sociali;g
cidn, y es 'euando a 1o mejor corre el riesgo de introducir ——
ciertas distorsiones en la aprehensidn del ser y del no ser,
Esta accidn se va amplificando a la edad de cuatro y cinco -
afos, para llegar a ser casi obsesiva si el nifio tiene la posi
bilidad de mirar mucho 1la televisiédn. Nos preguntamos si los -
modelos que pueblan su imaginacién y los paneles imaginados -~
que gufan su adaptacién al mundo tendran después y para mucho
tiempo un poder de sugestidn en su inconsciente, o si, al con-
trario, sélo son pretextos fugitivos para una serie de ajusta-
mientos, entre 1o real y 1o imaginario, lo cual de todos modos
se hubiera producido en el mismo sentido. También nos podemos
preguntar si entre todos estos espectdculos dvidamente regis——
trados . por él, el nifio no retiene, a 1la larga, una especie ‘de
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sistemas de valores, en el que la nopidn delfbien y qel ‘
mal, y el juicio sobre lo que es bueno y -lo que es.malo.
obedece a las indicaciones proporciqnadas‘mgs o Tenos -
implicitémente por 1as:diygrsas:aqciones que se desarrg
1lan.en la pegquefia pantalla. :

Nd:debemos, sin duda, exagerar esta clase de in—
fluencia. Pero (quién puede afirmar que a final de cuen-—
ta 1ds addlescentes que heredaron esta formacién precoz
por- medio dé 1a’ televisién no retendrdn.de ell? ninguna
partichlafiﬂad, y que, precisamdo més, la crisis de 1a.ad2
lescencid no tomard matices ligeramente difsrentes deblﬁo
al hetho dé-qué los programas observados desde }a més t18£
na infancia les habrédn proporcionado imdgenes diferentes
mds ricas, 'mds activas, quiz4 m4s dramiticas, para prepa
rar el enclientro definitivo con el mundo de los adultos?
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LA MAGIA DE LOS HECHOS

Los nifios espafioles, los nifios de todo el mun
do "civilizado" estdn creciendo "con" la tele
visidn, vetana a un mundo que se les da en—

vuelto en celofédn y supuestamente esteriliza-

do, cuya influencia en el desarrollo mental,

el proceso de evolu01dn persoml y 5001a112a—

cidn es. hoy tema de debate apasionado. Pedaqg
gos, socidlogos, psicdlogos han descubierto -

re repente la televisidn, se preguntan por -

sus posibles efectos. No es que nosatros que
ramos echar también nuestro cuarto a espadas;

nos limitamo$ a recoger datos, a.indicar pos-—

turas, a plantear sugerencias; despertar el in
terés, y no sélo entre los psicdlogos, por un

factor que creemos estd contribuyendo de modo

inimaginado a former” nuestra sociedad futura,

los individuos que habremos de temer como con—
ciudadanos, o, prof951onalmente, como sujetos

de nuestro trabajo.

Un mundo mejor

-- Al caer la tarde, cuando mamd da ya por cumplida su ta- .
rea diaria de pulecristales y limpiavajillas, cuando el viento
sopla fuera y el ruido del trdfico se hace mds intenso por los
miles de coches de los miles de papds que vuslven del trabajo
"satisfechos", es entonces cuando comienza para la mayoria de .
los nifios del pafs las hormonas intensas de su papel de consu-
midores de mundes fabulados. Es entonces cuando "Furia™, "los
Picapiedras" o "Metedro" deleitan al mdximo, y "Omo"™ o "Splasch"
demuestras como es posible conseguir un mundo limpio,.., bio-
degradante, no, sin bacterias, no, sin virus.., mientras Coca
Cola o Soberano anuncian una vida mds felfz; es entonces cuan-
do la televisidn no stilo fortalece la mentalidad de consumo in
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fantil sino que, ademés, lo hace de forma agradable y dis

tensa, ; i
|

La intensidad y significacién psiguica
de la respuesta del rifio B8 1la TV depen
de de las satisfacciones que obtenga -
de sus relaciones cotidianas.

FREEDMAN: - Los efectos de las
comunicaciones de masas.

La realidad se hace, pero también se destruye

Es evidente, satisfactoria para muchos, la macha-

. conerfa con que las series de aventuras, de dibujos ani-

mados, de vida familiar o del oeste se empefian en termi~-
nar siempre con el mismo "Happy end", con moral y ense—
fianza filtradas para la "formacién" de conciencias. Nos
hablan del inteligente penmv a veces mds amable que muchos
hombres, de la sagrada propiedad de la tierra que no pug
de tocarse, de la autoridad del padre y del idilio Fami—!
liar del "hombre bueno", del valiente policfa que lucha
por la paz y el orden, del odioso y-feo delincuente in-
trinsecamente malo, del rico ranchero que sélo desea el
bien, del buen pobre laborioso gee vive-'satisfecho, y de
pobre perverso que incluso roba y se corrompe poco a po-—

co hasta el abismo. Hay violencia buena y violencia ma-

la; y este evangelio se ilustra con ejemplos patentes,
con golpes, palizas, disparos a diestro y siniestro,asal
tos, incendios, tormentes, ahorcamientos, asesinatos de
todo tipo. Senm los mensajes que ofrece a diaric la telg
visifn a nuestros:nifios, en series de las que hablan y
suefian a todas' horas.
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Antes de poder predecir las reacciones de un
nifio frente a la TV es preciso saber a quidn
y 8 qué reaccionan, con quién se identifican
con el "héroe" o con el "malo", con el poli-
cfa .o con el gangster.

Preparacidn paré'la vida

. Claro que, qu1za sea mejor asi, porque como decfa no ha
ce mucho el humorista norteamericano Loriot, todos los nifos de
berlan acostumbrarse lo mds pronto y lo mds a fondo posible a -
la televisién, puesto que. de mayores. no. tendrdn otra cosa.

Porque, tras veinte afios de:explosiédn internacional de -
la televisidn, ésta parece haberse convertldo en un poder al -~
que nadie puede sustraerse. “

- En 1941 se iniciaban en los Estados Unidos las primeras
emisiones regulares,-en 1960 se inicid el imperio de la TV espa
nola, y &1 ntmero de familias que ha ido entrando bajo su in—
fluencia no ha dejado de crecer vertiginosamente, en paraleloc -
ldgico con nuestro “desarrollo“ econdmico y social”,

Un 60% de los, espanoles son "alcanzados por la TV, y ser

alcanzados significa pasar muchas horas diarias tragando 1o que
suelte el "aparato".. - :

El pdblico es informado con una visién comexy

macidn objetiva; pero al pdblico tiene que -
guatarle el noticiario 1nformat1vo—pub1101ta
rio que se .le: proporcione, pues de otro modo
deJaralde consumirlo. Asi, por una parte, hay

que complacerle, pero para ello la buena mane
=

cial y no por el interéds de suministrar 1nfal
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ra de adelantarse a sus gustos y, mejor
todavia, crearlo, inventarlos. Esta sim
biosis negocio-pdblico, convierte la in
formacidn en un mero subproducto, lo -
mismo para las empresas que para el pd-
blico. A este hay gque darle lo gque le -
gusta; aquellas comunican las noticias

d4ndolas la forma que demanda el pdbli-
Co... plblico que, al menos parcialmen—
te - en realidad, ya lo hemos visto, se
trata de un "clIrculo" - ellos mismos -
"forman", segdn su modo de "informarles"

ARANGUREN: Rev. Occidente 1-72

Los espafioles parecen haberse convertido en un pals
de teleespectadores, resultando los programas una parte tan
importante de su existencia que pueden regir y deformar su
rftmo de vida. "El poder de la televisién sobre la vida dia
ria del hombre, afirma el pedagdgo alemd&n F. Stlckrath, se
comprenderd mejor si se piensa que el lugar de las antiguas
campanas de la aldea ha pasado a ocuparlo en la era de las
medios de masas el gong de las estaciones emisoras. E1 co-
mienzo y terminacién de las emisiones son inevitables y -
constantes en el horario del dfa; y todo parece ante esto
poder aplazarse: la preparacidn de comidas, salir de paseo

. 0 de bares, la hora de dormir" (Recuérdese el famoso pro-

blema de atascos en los desagties de Nueva York al terminar
ciertos proSramas).

Respecto de los Estados Unidos; se ha calculado que
cada norteamericano habrd pasado en conjunto al final de -
su vida unos diez afios completos ante el "Cajén de los ton
tos":




-
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Celo misionero: panacea de masas

. ' Y ahora, ademds, por si adn quedaban ciertas posturas
E criticas y comportamientos atipicos, la televisién parece es
f;tar convirtiéndose para muchos en una cajita de electrdnica—
; rep}eta de tesoros. CientIficas, politicoé y periodistas, es
Epe?lalistas en medios y asesores de formacidn especulan ;i -
gqu1zé la t?}evisidn-ho podria corivertirse. en una bendicién —
Lpa?a ID? ninos y su educaciﬁn.n(d paré 1o$ adultos con 1la
FUniversidad-hogar" de Jiménez CabéIIEro).iPues partiendo de
}los hechos, puesta que Jlos Hiﬁbs'ven teleéisid; de todos mo-
_doslpudria aprovecharse esta tendsnoia (cada dia mas ihnatZ)
-par?, Con programas aspecihles, Faciliférisu educacidn y for—
f-nac:mn. Los pedagugcs_degcubren (algunus empiezan a pen:ar
‘convertir a la televisidn en escuela del pais) que, entre 92
otros saludables efectos, puede auxiliar al nifo e; Su proce—

So de socializacién. Y puesto que se habla (hasta.la demagogia)

tge lgualdad de oportunidades, Jjusticia sccial; y formacidn qE
m?, ahi tenemos 1la televisién, para aprender antes y mds de-
prléa.que nunca lo que nos ensefien, nada mds para ayudar al -
%nd1v1duo a insertarse con éxito en una crecientemente compl
Jja sqciedad de masas. Parece como si, de modo especial 122 =
més directamente implicados en las pProgramaciones ya cénsumi:—
das: se hubieran dado cuenta de repente de que han aprovechad
suficientemente ya sus posibilidades de mediadores de la Faz i
1ac%dn pura, y alimentado hasta 1a saciedad a sus jévenes coi:
sumidores con plomo corrompido de pasatiempo. Ahora inundado
de rgpente de celo misioneronios "expertos" del ram; pedagd is
co-sooio1dgicofpsiqoldgico se vuelven reformadores, y se gig:

ponen a preparar hornadas de "cientfficos" con programas edu-—
cativos de nivelacidn a cero. )

Mientras tanto TARZAN se esfuerza por con-—
vencer, divirtiendo, de que 1los negros de

Africa siguen siendo todavia, en la era de
los satélites, las metralletas y el walkie
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talkie", primitivos sin esperanza que

necesitan la ayuda del buen hombre blan
. co, ante el que despuds habrédn de do—

blar la rodilla reverentes". Co

No hace mucho sefialaba un especialista c¢démo la televisidn
es uno de "los instrumentos primordiales con cuya ayuda
los nifios pueden introducirse en el mundo. §i bien no son

j de despreciar sus efectos en la psiqué infantil". Aunque
- estulticia y platitud semejantes no son tinicas. Investi-

gadores y expertos no pasan de andar a tienths en una es—
pesa niebla de ignorancia. Estd claro que.la; "caja para
mirones" promueve como ningdn otro medio hasta el presen
te en los nifios formas de pensar y de cunducka. Pero qué
es lo que sienten y piensan los nifios Cuahdo]se les mues
tra a través de la TV un panorama de &mbito mundial, qué
intereses despierta en ellos, como interpret;n lJo que -
allf se dice, etc... sobre esto se carece adn de una in-
vestigacidn realmente seria. Quizé4 cuando nuestros hijos
tengan nietos llegue a descubrirse que era v@neno en una

i investigacidn subvencionada por mecenas niepbs de los ac

tuales vendedores de aparatos o programas. Segdn el so-
cidlogo J. Halloran, "cualquier debate sdbrgsgl afecto ~°
de este medioc de masas se ve hoy gravemente ohstaculizado
por la carencia de pruebas concluyentes". )

Y, ‘mientras “tanto, preocupados -y sin saber . qué
hacer se,encuentranmg chos padres ante los mdgicos .cana—
les, sin saber a que _6 bien pueden conducir. Sus objec—
ciones a un consumo intersivo de televisidn por parte de
los nifios hace tiempo que se las han tragado en prb de 1la
paz del hogar, de la guietud ‘mejor dicho.:Resignados: de—
jan conducir lo que sé¢ les eche a sus pequefios e ‘insdcia
bles "voyeurs", si es que no son ellos mismos quienes les
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empujan hacia el aparato para librarse de elios 0 incluso pa
rg poder contemplar todos "en familia unida". los programas =
con Franquilidad. Y cada dfa son mis cortos los paseos por -
1a ?1udad o el campo, cada vez interesa menos leer algo que

obligue a pensar (jpara qué si 1o dan pensado?). Y si el abue
1o no tiene televisién vienen de mala gana los nuetos a Ver¥=

1e.~P?rque, donde mejor se est4 es en casa... con las buenas
y valientes gentes de "Boranza".

Esta cultura-ficcidn consiste en la crea-—
cién de un "mundo feliz", puramente imagi
nado, puramente ensofiado. Mundo mitoldgi:
co, sobre el que se alza un Ciela poblado
de estrellas - las del cine, la televisidn
la cancidén, y tambiédn los personajes de lo
"ecos de sociedad", que continuamente se -
renuevan y al que todos podemos ascender -
~por participacidn, mediante los procesos -
« psigoandliticos de “proyeccidn” e "identi-
1 Ficacisn",

ARANGUREN: Rev.Occidente, I-~72

Media vida por una TV

Segdn el especialista norteamericano R.L. Shayon, en -
los Estados Unidos son los nifios entre cuatro y seis aﬁés los
que. mds utilizan la TV: cuatro horas diarias por término medio
y frecuentemente inclusc hasta 50 horas a 1a semana. |

La TV ha cambiado también los hdbitos de ocupacidn del
tiempo libre del nifo.

Una investigacidn recientemente desarrollada en Alemania

por un instituto de Allensbach descubrfa que el 61% de todos -

los nifios alemanes entre 2 y 16 afios pasan entre 20 y 25 horas
a la semana.ante la. pantalla. .. ..
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Otro estudio realizado por los pedagogos hambur—
gueses F. Sttickrath y G. Schottmayer confirma que, el es
colar de mds de 10 afios monsume el 28% de su tiempo li-
bre ante la TV, mientras que los colegiales en edades -
entre 13 y 15 afios pasarlan como espectadores la mitad
de su tiempo libre. Datos gque, segun los mismos autores
coinciden casi completamente con la situacién: en Ingin- -
terra, Japén, y Alemania; siendo el tiempo similar dedi
cado en los Estadcs Unidos casi el doble, como cansecuen
cia de la méds amplia oferta de programas. (Segdn Schramm
en USA los nifios pasan ante la TV casi tanto tiempo como

en la escuela).

E1l tiempo dedicado a fer televisién depende de -
numerosos factores. A los chicos les gusta més que a las
nifias; los hijos de madres que trabajan ven mds televie—
sidn que los gue tienen madres que permanecen en el ho-
gar; a partir de los 11 afios se ve mds tiempo la TV, al-
canzéndose a los 13 afios el tope méximo de consumo tele-
visivo (tres horas los chicos, algo menos las chicas) re
gistrdndose cierta pérdida de interéds al iniciarse la pu
bertad.

Los adolescences no sefialan mds que un
interds, relativamente limitado por la
televisidn y si los jévenes de 18 a 20
afios de edad, son m4s numerosos que la
media en pensar que la televisidn no -
es necesaria del todo, es sin duda por
gue, buscando sustraerse a la autori-—
dad paterna o escapar de un continuo -
desenvolvimiento en la familia, ‘tiencen
a adoptar una postura negativa mson res-—
pecto a la televisidn, precisamente por
que esta no se puede més' que "gustar"
en familia y simboliza por ests hecho ~




e e

- 44 ~

las relaciones familiares" (La TV y su len
guaje, P. Champagne Revue Francaise de So-
ciologie)

Al parecer,el tiempo dedicado a ver TV estd directamen
te relacionado con el grado de inteligencia del nifia y el ni:
vel educativo de los padres. Segén el citado Schottmayer "exis
te un peguefio grupo procedente de las capas superiores y medi;
Superior que manteiene una actitud de rechazo frente a lé v
Y se niega a comprar el aparato". Halloran afirma qye, "el re-
ceptor funciona con mucha mayor frecuencia en familias de la —

clase trabajadora que en familias pertenecientes a la clase me
dia. -

Y "cuanto mds torpe es el colegial tanto mds ve televi-
8idn" sostienen Schottmayer y Sttckrath, al paso que Halloran
confirma: "Cuanto m4ds dotado sea el nifo tanto menos verd la -

TV, porque los mds dotados alcanzan antes el punto de madura—
cidn"

La TV no debe ser utilizada poOr... Sino admi
nistrada para... (E. sANCHO)

También los gustos vartan considerablemente con la edad.
Los nifios de meror edad prefieren seriales como "Furia" o “las
sie"; a los chicos de ance a doce afos les gustan mds series -
de aventuras y del oeste, mientras que los de 13 a 15 afos pre
fieren pelfculas generales. -

A partir del cuarto afio de escolaridad gustan mucho los
programas de anuncios, pues, segdn Sttickrath "debido a la tdc-
tica llamativa en imégenes, los spots publicitarios consiguen
mediante continua repeticidn, un efecto de fijacidn que ningdn
otro programa alcanza",

Influencias jen qué sentido?

Oskar Foester afirma que "la fascinacidn de los ni
fios ante la TV es tan grande que pueden ver sin signos de
saturacidn o distanciamiento incluso emisiones que, en mo
do alguno, corresponden a su capacidad de comprensién ni
al mundo imaginativo de la etapa de edad en que se encuen
tran":

En Alemania, segdn el estudio especializado "Infra
test”, pasadas las 8 de la tarde (hora que allf podrta —
equivaler a las diez en Espaﬁa) uno de cada diez nifios en
tre los 3 y los 13 afios estdn sentados todavia ante el —
aparato, y el cinco por ciento incluso a partir de las 9
horas. Ante estadfsticas como estas y otras muchas simila
res en la mayoria de los palses resultan casi ridfculas
las dudas de los "especialistas" sobre la posible influen
cia de la TV.

La homogeneizacién de las actitudes, la
publicidad como cardcter general de -
los comportamientos, la igualacidn de
los consumos, la nivelacién de la cul-
tura serfan inconcebibles de no haber
mediado la fuerza de la propaganda de
los "media".

ARANGUREN: Rev.Occidente)

_ "Serfa myy sorprendente, sefiala Halloran, que la co
municacidén de masas no desempefiara un papel decisivo en 1la
fijacidn en los nifios de nuestras actitudes frente a la vi
da, respecto de nosotros mismos 'y de los dem4s". Y el psi-
cdlogo briténico H.J. Eysenck parece encontrar. motivos sufi
cientes, "buenos argumentos tedricos", para pensar que la
"concepcidn moral del nifio es conformada por la televisién",
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5in precisar cudles serfan dichos efectos concretos. En 1o =

que todo el mundo parece concordar es en que la televisidn
"vacia" la vida familiar de sentido, provocando "unidad:sin

palabras" y convirtiendo a cada miembro en "sollsta de consu
mo de masas".

. Por otra parte, la duda. Son muchos los autores que -
opinan que la televisidn provoca mentalidades de pasividad e
impulsa al .nific a huir de 1la realidad, mientras otros sostle
nen Jusfamen ‘2 lo contrario, como el Japonés Takeo Puru.

La TV, sefialan unds, perjudica el grado de contacto -
del nific con &1 murdo real p>rJudlca la evolucién de su Fan
tasta v cbstaculiza su proceso de adecuac1dn. Otros piensan
que la TV influye favorablemerte en el rendimiento del nifio
en la escuela fvmndﬂmlnnba recordemos) Lo que si parece ~—
aceptado es que 1a 1nF1u5ﬂc¢a seria niveladora de mentalida-

tes, creadora de ejemplares tipificados con reacciones este-
rilizadas.

' "Los intereses financieros convierten a -
las masas en conformistas de su statu quo
social y econdmico. Impiden el aumento del
nivel cultural popular"

MERTON: "Mass culture®

PRINCIPIOS DE LA TV QUE SON COMO EL STLABARIO

1.- Universalidad de los simbolos: Todo el pafs ve
los mismos programas, por consiguiente los sim
bolos introducidos en la TV se aduenan réplda—
mente del pdblico. :

2.~ Idealizacidn: Se deriva de considerar 1mportan

tes, famosos y poderosos a las personalldades
de 1la TV.
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3. - La ilusidn de la intimidad: la persona que
habla parece que- se dirige a cada oyente.

4. - La TV es concreta y no abstracta.

S .~ La audiencia es pa51va.

é. La TV ofrece escasas pUSlbllldadeS de elec
cidn: adn en los paises con varios canales
1la competen01a comercial les induce a ofre
cer programas de naturaleza anéloga a las
mismas horas.

La TV vive a espaldas de los pueblos,
ignora sus problemas y tiene cerrados
los oldos a sus voces, qQue piden en -
nuestra especial -coyuntura sociopoli-
tica, imperiosamente "el pan de la -
cultura",

- (P. Garcta Jiménez)
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VIOLENGTA TELEVISIVA Y AGRESIVIDAD INFANTIL

"y §

"5i la TV, como se dice, es tan eficaz -
como instrumento de ensefianza, acpmo sle]
dra ser ineficaz en ensefiar la v1plencia
y las demds conductas ant15001ales que -
tan a menudo se exhiben?

(GORDON: Televisidn educativa.

Para qué cantar los muertos!

Se ha escrito mucho sobre los posibles efec
tos de ciertos programas de televisién en —
cuanto a creacidn de una mente acostumbrada
a la violencia en el nifio. Los defensores de
la "Televiolencia" citan a Aristételes, quien
esperaba de los sangrientos acontecimientos
descritos en la tragedia griega una catar-—
sis, liberacién por parte del espectador, o
bien la teorfa del desplazamiento de Freud.
Los enemigos de la violencia televisada recu
rren a Platén o al behaviorismo. Nosotros no
recurrimos a nadie. Exponemos solo algunos -
datos. Segfin las investigaciones del nortea-
mericano Albert Bandura con nifios de entre 4
y 5 afios, y las realizadas por L. Berkowitz
con estudiantes, es "evidente que la violen-
cia en televisién provoca violencia en los -
nifios", E, igualmente, segfin el nnrtaamerlca

no P. Wertham los programas brutales de TV i
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provocan en muchos nifios embotamiento de la sen
sibilidad. Mientras tanto, las gerencias de TV
no parece que se dediquen a contar los muertas’
que presentan en sus programas, sirno mds bien -
los porcentajes del mercado que enchufan en sus
canales. W

o e e e
" Reunimos a L01L1nua01ﬁn uia de las ponencias

mis interesantes sobre influencia de la TV en -
la mentalidad infantil presentadas en la Gltima
Asamblea Anual de la American Psychological Asso
ciation ceelebrada en septiembre de 1971 scbre
el tema "The Early Window": The Role of Televi-
sién en Childhood”.

Juventud, familia y violencia televisiva

El mds amplio e interesante informe aportado a la
Asamblea, desde el punto de vista que ahora nos interesa,
resulta sl realizado por Steven H. Chaffee y Jack M.Mc.
Leod, esencia de los resultados obtenidos en una encues-
ta sobre el tema "Juventud, familia y violencia televisi
va". En dicho estudio se analiza la supuesta relacifn en
tre una frecuente contemplacién de programas televisivos
de contenido violento por parte de nifios y adolescentes
y la agresividad juvenil, si se registra o no causalidad
directa, para analizar posteriormente una serie de terce
ros factores, posibles variables causales en la relacidn
antedicha.

Los resultados md&s interesantes pueden resumirse
como sigue: .

- Llegé a demostrarse una relacién estadisticamen

" te mensurable e importante entre la contempla--

cién de programas televisivos en los que se prg
yectan escenas de violencia y la agresividad ju
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venil, adn sin registrarse una relacién de causali-
dad directa.

~ Entre los posibles terceros factores que pueden in-
fluir de forma causal en esta relacién se enclien—
tran las relaciones niﬁo-padres revistiendo espe——
cial 1mportan01a la estructura de comunicacidn fami
liar. K

Hipdtesis de la investigacién

_ Para iniciar su estudio los investigadores establec1e
ron de partida y comprobaron, validndose de andlisis de corre
lacién, las cinco hipétesis siguientes:

1- (Hlpdte51s 0) No existe relacién alguna entre VlO
lencia en TV y agresividad juvenil. o

2 - La violencia en TV estimula la agresividad juvenil

a) Los jévenes conocen y asimilan una conduc
ta agresiva a través de 1la TV.

b) Los jévenes se identifican con los perso-
najes agresivos de la TV y en consecuencia
se comportan también de forma agresiva.

3 - (Inversién de la hipétesis 2) Los Jdvenes agr351vos
prefieren programas eGon violencia.

4 - Existe un tercer factor que influye tanto sobre la -

preferencia por programas con viplencia como en la
agresividad, de tal modo que la existencia de una
correlacidn entre estas dos variables es un mero —
accidente estadistico.

m

- La agresividad juvenil puede ser controlada, en -
cuanto consecuencia posible y no deseada de repre-
‘sentaciones violentas, mediante diferentes mecanis~
mas.

2N

Encuesta entre escolares norteamericancs
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Segiin un especialista norteamericanc esti
maba reciéntemente, los nifios de los Esta
dos Unidos contemplan hasta los 14 afos
no menos de 19,000 muertos por violencia
en sus aparatos de TV. i

El equipo realizé dos encuentas, una en Wisconsin y la
otra en Maryland. La primera se repltld en dos perfodos (en
otofio de 1969 y en otofio de 1. 970), en una comunidad de los -
alrededores de una pequefia ciudad: en 1.969, 151 escolares de
62 y 82 grados rellenaron unos cuestionarios (especialmente
elaborados para tal fin), mientras que en 1.970 se les entre-
vistd en sus hogares; en ambas ocasiones se entrevistd igual-
mente a madres y profesores. La segunda muestra, tomada en Ma
ryland estuvo constitufda por 473 escolares del 7¢ y 82 gra-
dos de una escuela de una poblacién cercana a Washington que
rellenaron también cuestiomarios. En este caso, no se entre-
vistd a ningdn padre ni profesor. A través de las difergntes
contestaciones, los investigadores llegaron a determlnar el
grado en que los escolares valoraban su propia agr351v1dad
e igualmente como 1o hacian sus padres compafieros de glase y
profesores.

Posd!er‘lormente se preguntd.'a los comporentes de la -—
muestra por sus hdbitos de espectadores y sus programas pre-—
feridos, con especial acento en las emisiones con vivlencia,
Valiéndose de estos datos, los investigadores desterminaron -
la frecuencia en que los Jdvenes vefan los programas de vig
lencia y el grado de agresividad que demostraban en su com——

portamiento.
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Relacidn entre violencia televisiva y agregiuidad

"Los nifios que manifiestan un alto nivel -
de agresividad se sientén atraldos por los
programas violentos. Siila TV antes estimg'
la que disminuye las tendencias agresivas
en el nifio'y le procura modelos de como ma
nifestar esa violencia mediante los puﬁos,
cuchillos y revélveres, quizéd ‘en 'un momen—
to de enfado tenga la oportunldad de utili
zar esas armas".

(FRT EDMANN)

Chaffes y MclLeod llegan.a la conclusién de que la con-

- templaCidn de escenas de violencia g la agresividad individual
presentan elevada correlacidn. Rechazan la hipdtesis ?ero, a -
saber, que no existe relacidn algunda entre la agresividad y 1a
violencia presentada por los medios. Aespecto del ppoblema de
la relacién causal supuesta entre programas con violencia en -
la TV y agresividad juvenil, los investigadores echan manoc de
los principios de la teorfa del aprendizaje y las teorias de -
identificacidn segin las cuales los nifios aprenden un comporta-
mienta égresivo a través de la TV, o bien se identifican con -
personajes agresivos de los distintos programas.

Este principio tedrico lo consideran confirmado en los -
siguientes resultados de lks andlisis de correlacidn:

- Los jévenes que confemplaban con mayor frecuencia prg
gramas con violencia admitfan también con mds frecuen
cia haber aprendido de la TV a adentificarse con per—
sonajes agresivos.

- Igualmente, los jévenes con mayor fndice de aprendiza-
je e identificacién eran los mds agresivos, registrén-
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dose una mayor correlacidn entre contemplacidn de
escenas violentas primero y agresividad deSpuéS
en los chicos que en las chicas. . -

= Al comprohar 1la existencia de un Indice notable-
mente inferior de ident1f10a01dn en las chicas,
los investigadores suponen que a los chicos les
gustan también programas con v1olencla, debido
a la estructura de agresidn propla de su edad,
identificdndosé con los personaJes Yy reglstrando
igualmente mayor agresividad.

Los jévenes agresivos no prefieren prngramas con violencia
por principio, ™

Los investigadores del estudio que resumimos recha
zan la tesis de que los jévenes agresivos prefieran por -
principioc progr amas con v1olenc1a. Segdin los resultados .
de la investigacidn, la correlacidn reglstrada entre la -
contemplacidn pasada y la actual de programas con violen-
cia es tan baja que no puede decirse que la pr=Feren01a
continua de violencia en TV sea un rasgo proplo de 1a per:
sonalldad de los jévenes agresivos.

Himelweit ha comprobado medlante un es
tudio que 1o que asusta a los nifos !es
la violencia realista y no la estlllza
da, asf como la violencia inesperada'y
_los programas vistos en la oscuridad y
sin compafifa.

Una aportacidn interesante a los factores estudiados
supone la investigacidén también de las estructuras de comu-
nlca01dn familiar y su influencia en el comportamientao Fren
te'a la TV y sobre la agresividad de los Jévenes. Como po-
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sibles factores de tercer orden que influyen en la correla-
cién positiva entre contemplacidn de programas con egresivi
dad y agresividad (48 hipdtesis) pueden considerarse dife——
rentes tipos de influencia por parte de los padres:

- La investigacién demostré una notable semejanza en
tre padres e hijos en cuanto a-la participacidn -~
contemplativa en programas de TV con violencia.

- Los controles patérnos de los hdbitos televisivos
de los jévenes apenas si influyen en la utilizacidm
de laTV o en la agresividad.

- Igualmente débil es el efecto del castigo o del esti
mulo, en cuanto elementos de educacién, en el com-
portamiento de los jévenes respecto del medlo de que
tratamos.

- Por'él tontrario, la investigacifn demostrd’ la exis

' tenc1a de una notable correlacién entre carencia —
de agr851V1dad en los padres y grado de agresividad
en los hijos. ‘ =

La educacién familiar, factor de influencia

que versa sobre la influencia en el comportamiento de los ni
fios: de 1os diferentes estflos educativos familiares.

f Los avtores habfan elaborado en investigaciones anterig
resi una tipologfa de los diferentes estilos educativos familia

res aplicados en Norteamérica, estflos que, en general, son -
mezcla de los tipos bésicos de . "Educacidn para la adaptacién”
y "Educacién para la autonomfa personal”. En la investigacidn
que estamos resumiendo se tuvieron en cuenta 4 estflos educa
tivos por parte de los padres. :
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a) "Lalssez-Falre" (no se pretende ni adapta01dn ni
autonomia);

b) Estilo pluralista (los padres. acentaan la autono
mfa del nifio tanto en comportamlento como en opi
niones);

c) Estflo protextor (los padres pretenden la armg
nla social, adn renunciando a las opiniones pro
plaS),

d) Estilo tendente al equilibrio (losgpadres acen—-
tdan el derecho del nific a temer opinicnes pro-—
pias dentro de la necesidad de mantener buenas
relaciones con los demds, siendo el estflo educ1
tivo que _mayores problemas esconde para el nifo.

Al comparaf los diferentes estilo dr educa31on el -

comportamlento ante ,la televisidén y la agre51V1dﬂd Chaffa
y Mc. Leod llegan a las siguientes conclusiones:

- Los jdvenes procedentes de Famlllas con mayor ten
#encia a la proteccidn de .los nhifies ven con mayo:" '
frecuencia televisién que los demds, contemplando
programas o presentaciones de :iolencia con la mis
ma frecuencia que. los jévenes educados para el ejul
11br10. Ambos grupos "aprenden" en igual medida --
comportamlentos televisivos.

~ Los jévenes procedentes de familias pluralistas,-

por el contrario, son los que menos programas con
violencia ven y los que en menor medida aprenden.

- Los jévenes educados en estilo protéctor resultan

con un grado de agresividad superior a la media,
mientras que los educados. en estilo pluralista mos
traban una agresiV1dad inferior a la media.
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e elconjun

Los investigadores constatan como snrprenii:as gn que =

to de los resultados siguientes: En aquellas fa:jdn propia (es~
se pretende armonfa social y renuncia 2@ a la opift cia emisiones
tf1lo protectlvo) los nifios ven con mayor frecuenc ducados desde

con violencia y son mds agresjiyos, Los JOVENe> eos 1nf1uy8ﬂ -

un punto de vista pluralista, caso en el AYe il

los padres en su comportamlentD televisivo Y Bgie

los que menos emisiones con viplencia contem

agresivos.

s Uni-
En 1.970 se registraron en = E:;a::nutos-
dos 16.000 homicidios, um Cadados como 508,
El 43 por ciento de 1oS arrests os de 25 =
pechosos de homicidio tenian en18 afios. Se
afios, el 10 por ciento menos d801egg "mansg
toca en el aire una especis ge e la
nismo", incomprensible glord

muerte y la destrucfifz_;_—_ﬂ_____‘_ﬂ____u

ficacidn d

Estructura de la.relacién padres-hiJjos

xiste un

La investigacidn confirma la hipdtesis 3382521305; que
tercer factor, la estructura de la relacidn P2 laboracidn poOS=
ejerce influencia decisiva en 1a percepeidn ¥ el
terior de los contenidos de las diferentes gite

de esta situ
Entre las posibilidades correctives or parte de 108 Pa~

; 3 it
los investigadores estiman que el contro splas intervenciones
dres no constituye un medio adecuado; p::&a de los casos a otra
paternas se extienden también en 1@ mﬂiia de las presiones ime
actividades del nifio y, como consecuen

Si.Vﬂ .
uestas, promueven su capacidad agre
S i dio eficaz la interpre

ones s
acidn,

n me
Tampoco puede considerarse Y o téminos absolutos.

a
tacidn de las emisiones con violenci
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Los jovenes casi sie mpre reaccionan con menor agresividad
a la violencia en la televisién cuando los padres acentdan
la no violencia, sin que este resultado suponga: una Contra
diccidn alguna con lo dicho anteriormente Sobre: -que los n1
fios procedentes de medios protectivos presentan: un grado
de agresividad superior a la media, pues su agr951v1dad

es evidente que resulta cond1c1onada por el estflo sduca-
tivo represivo en conjunto.

LA VIOLENCIA ES NECESARIA EN LA TELEVISION

"El problema no se centra en el escamoteo

de la violencia, sing en la forma de re—
flejarla honestamente", segdn Elihu Katz y

Brian Emmett,

Londres, 27.- E1 profesor Elihu Katz, direc
taor del Instituto de Comunicaciones Instdn—
taneas en la Universidad hebrea de Jerusa-

len, y Mr. Brian Emmett, jefe del Gabinete

de Investigaciones de 1a BBC, aseguran hoy

en un estudio cuidadosamente elaborado que

la violencia es necesaria para los progra-

mas de televisidn.

El problema, segén los dos expertos ci
tados, no se centra en el escamoteo de 14
violencia, sino en la forma de reflejarla —
honestamente. La exclusién de escenas v1olen
tas en dramas y reportajes, equivaldria a -
una falsificacién de la imagen del mundo o
al inexplicable intento de negociar délares
por estampillas.

Una televisién que no taladrara la expe
riencia personal de los televidentes perde-
ria su prestigio y, finalmente, se verfa aba
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donada_por sus fieles. La violencia es una
realidad comprobada en el Ulster, en Viet—
nam o en los anocheceres de Washington, y
ningdn programa informativeo debe ensayar —
la piadosa estrategia de escamotearla.

Los sefiores Katz y Emmett han tardado
dos afcs sn redactar su informe. Han visto
mil gquirientos programas de televisitn y -
entrevistado a mucha gentza. Pero, una vez
sentada la necesidad de exhibir ante los —
teleespectadores la violencia del mundo, se
niegan a decirnos cdmo incide la violencia
tslevisadle .en las conductas. Ambos expertos
se kimitan a afirmar que las criticas a la
violencia nc sstdn justificadas, aunque ello
no signifique que la violencia no deba preg
cuparnns.

La primera parte del informe trata de la
violencia en su aspacto cuantitativo. La se-
gunda, de la opinidn que merebe a los espec-
tadares. (Abarca el estudic al los dos canales
de la BBC y al "tercerco" que yive de 1la publi
cidad, y es, econdmicamente, independiente. )

Las noticias y los reportajes informati
vos absorben la mitad de la violencia que ex
hiben las pantallas. Pero la violencia verbal
domina a la visual, es decir: los catorce ng
gros muertos recientemente por la Policia en
Rhodesia se "oyen" mds que se "ven".

Asegura 31 informe que la televisién nor.
teamericana refleja en sus pantallas el doble
de violencia gue la britdnica. La violencia -
USA se liberae mds bien en disparos de revdl-
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(Podrta analizarse el espfritu deportivo
de las islas y la eficacia norteaméfica—
na. Sir Lawrence Olivier es el simbolo —
del teatro de Londres, John Wayne, tgca-
do de saombrero vaquero o de boina verde,
es, el diosecillo musculoso y terrible de
Hollywood )

S6lo el 20 por 100 de la violencia ex
hibida en la televisiédn britédnica "“hace -
sangre". E1 resto, 80 por 1p0, hematomas,

conmociones y desmayos.

Los sefiores Katz y Emmett se hannsor—
prendido ante el hecho de que la gente 1n
terrogada hable muy poco de violencia y —
no se preocupe, generalmente, del ndmero
de incidentes violentos que observa. Una
imégen de violencia no exige al teleeSpec
tador la necesidad de justificarla o repro
barla, excepto a ‘una minorfa muy alerta -
de jovenes, pacifistas, naturalmente.

Una hora de programa en la BRC refleja
dos escenas violentas, exteptuando, claro
estd, los "comics" de Waltd Disney en los
que_el gato y el ratén llegan a menudo a
la violencia extrema.:

Pero de esto no tieme la culpa la BBC.
La televisidn no mira. La televisidén se —
limita a abrir al mundo el ojo de sus céd-
maras. Y éstas recogen los golpes de la -
Vida, los anocheceres de Washington, y el
medio ambiente del Ulster o el Vietmam no
pueden reflejarse como éxtasis de las es—
tampitas de los santos. Es otra cosa.

ver, mientras la inglesa, en impactos de pufio

D - B SN’ |
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Violencia cada media hora

Al publicarse el informe que acabamos de reg
sefiar fueron muchos los sorprendidos por una
"asgpsia tan objetiva". Entre gllos el dia—
rio "The Guardian® del que recQgemos un edi
torial, que se decla:... "1Tate! iITatet"

"\ os espectadores de televisién se sienten mds afecta
doé'bor el sexo y mal lenguaje presentado en TY ?ue por la T
violencia retransmitida. Es uno de los descubrlmlent?s reali
zados por la BBC en el curso de conversaciones;con cincuenta
grupos de familias, tras presentarles una pelicgla de crime—
nes con incidentes violentos, En el informe que acaba ?e pu—
blicar la ‘BBC al respecto no quedan claras las co?clu51on?s T
gue la emisora extrae para si misma, pero son varios los indi
cios de que estd satisfecha ante el hecho de'qqp a 1? mayoria
de los espectadores no les preocupa mucho la violenc%a que -
ver en sus pantallas. Podria llegarse a otra copclu51dn muy -
diferentes, a saber, ques los talggggptadores es?ﬁn ya, comg -
algunos piensan, desensibilizados (si no brutal;zados) frente
a la violencia. gNo hubiera sido una reacpidn més san? s?r—-
prenderse ante tanta violencia en lugar de mostrarse 1nd1F?—
rentes? Y, gno resulta extraordinaria la estadi?tlca, s?rgl—
da de la inVestigacidn'deQQue“hablamos, dg que por'térmlno -
medio se producen—2,2 incidentes:gravgs;de violencia en cada
hora de televisién? Jivimos en oun'mundo violento, pero de -
seghro no tan violento. k

La hipstesis impllcita (puestp que no se;explic%ta) -
es que-"ai la gente no se perturba ggriamentg por la violen-
cia: presentada en televisidn, esta violencia es algo qee no
tiene mucha importancia. Los resultados de estos estudios —
son.én lo fundamental poco sensacionales, aFinmg el informe.
Pero, ¢es asI? G5i se da el caso de que la gentg resulta méds
afectada realmente por el mal lenguaje y el sexo que por las
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bmtalé_s palizas que caracterizan a tantas peliculas, -algu-
nos dirdn qge.nuestra escala de valores no es 1la adecuada,

No obstante, consuela en cierto sentido el poco sorprenden-—
te hallazgo de que la gente se ve mAs afectada por la violen
cia realista -que por la violencia ficticia. Y parte de la_-f
violencia en televisidn es una tan clara charada que nd'bro
duce efectos serios. -
~ No opsﬁqﬁpa, la violencia ficticia tiere sus pelic-
gors. PUéé Creqlégferentipas del varonil héroe que arregla
tadog';qs p;u@iémas a pufietazos. Y hay peligros en esto que
no analiza la BBC en su informe. lHasta qué punto la influen
ciable juvertud imita lo que ve? Cualquiera que observe un —
campo de fdtbol durante cinco minutos se dard cuenta de que
los nifios adoptan ‘el estflo de sus héroes del fatbol, Y cier
tos tipos de violencia adolescente parecen segUif los pdtro_
nes establecidos ‘por la televisidn. A un ritmo de dos inci-
dentes violentos ‘tada hora, jpuede estar la televisiédn ayu-
dando. a' crear la 4dea de gue la violencia'éslalgo rutinario
algo con lo que hay 'que &nfrentarse y a lo que hay que recu
rrir en la vida cotidiana?" -

TELEVISION Y DELTNCUENCIA

éré;e.reseﬁa ydel libro con el mismo t{f-
tulo publicado por J.D. Halloran.

El equipo de investigacidn dirigido por el britdénico
JuD. Halloran cuyos resultados intentaremos resumir breve-
mente no se planteaba en principio la simple pregunta de -
si "es la televisidn causa de delincuencia", sino que in——
tentaba "identificar los factores del comportamientao delic

tivo y auefiguur después si tiene alguna relacién con la
utilizacidn de la televisidn o no".

Este equipo de investigadores ingleses presentan esn
1la primera parte del trabajo un informe critico sobre los
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resultados obtenidos en ciencias sociales hasta el presente
respecto de la esencia y factores de la delincuencia, asl -
comoun debate sobre las posibilidades de influencia de la -
televisidn.

para ello utilizan tres muestras: un primer grupo de
jévenes delincuentes, un grupo de control con condiciones si
milares a los anteriores pero sin delito penado, y un tercer
grupo de comparacidn de jdvenes con elevado nivel socio-eco-~
nédmico. En el casc de la muestra de jévenes delincuentes de
la clase trabajadora se demuestra en qué medida el problema
de la delincuencia juvenil tiene causas sociales, precisamen
te cuando podrfa atribuirse de forma causal a la oferta de —
los medios de comunicacidn de masas.

La maduracidn y la adaptacién social se producen en =
la relacidn con personas; primero en la familia, es decir, -
con los padres, que s6lo pueden transferir al nifio sus pro-
pias experiencias sociales. Y en este sentido, reviste ‘gran
importancia el ndmero de desviaciones registradas en el com—-
portamiento frente a los medios por parte de los hijos de -~
trabajadores respecto de la muestra de los delincuentes y de
1a muestra de control respecto de los jévenes procedentes de
los de la clase media de la tercera muestra. Se refleja aqul
1a diferente perspectiva social y el concomitante diferente
estflo de educacién en cuanto se refiere a obediencia, con-
fianza en s mismo, independencia, formacidn, etc...

Las diferencias en cuanto a utilizacidn de los medios
por parte de de los dos grupos tomados de la clase trabaja—
dora, de delincuente y grupo de control, plantean serios prg
blemas. Privados incluso de la capacidad de aplicar imdgenes
de la fantasla en la funcién de roles, es ev1dente que los -
Jévenes procedentes de la class baja de trabajadores buscan
en la televisidn suefios excitantes de segunda mano, imdgenes

sustitutivas en cliché para aguello que ni éllos ni su socie-

dad podrédn ser nunca a juzgar por la situacién social: aven—-
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tureras, poderosos, herdicos, super-hombres y con éxito so-
cial, ' | 7

Los problemas de los nifios inadaptados an
tes se acumulan que se resuelven por medic
de la TV.

(FRIEDMANN)

(Existe en esto una relacidn indirecta con la esencia
del comportamiento delictivo? E1 resto del estddio de Hallo
ran y su equipo se centra el problema tEIBV1516n—dellncuen—
c a en el hecho de por qué "seleccionan" los diferentes gru
pos sociales algo determinado de la oferta de este media,
con que actitudes reciben los programas, como elaboran psi—
gquicamente lo recibido, Una obra digna de tener en cuenta.

Con disfraz es mejor

(De "TRIUNFO")

"Ciertamente, la proyeccidn de escenas de horror, sg
bre todo las creadas por la ficcidn, mientras se prohiben,
suprimen o simplemente entrecortan - con la evidente crea—
cién de ansiedad - las escenas de amor, parece una contra—
dicecidn con respecto a las finalidades incruentas que dice
terer la sociedad. Una familia normal contempla al dfa, en
su saldn—-comedor, una buena docena de muertes violentas,
sin contar los primeros planos de rostros truculentos del
"malo" de las palizas - las golpizas - al bueno, las si--
tuaciones de angustia y horror, los monstruos, las amena-
2as colectivas, la transformacién en situaciones sexuales

de situaciones de violencia... La mayor parte de estas -
sesaciones no estdn contenidas precisamente en los tele—
films, sino en la perfidia disfrazada de los dibujos ani-
mados, verdadero espectdculo sado-masoquista, en el que
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hipocrftamente nunca aparece la muerte ni ninguna forma de "so
lucidn final", pero si el golpe, la explosidn, el dafio. Que la
mayor parte de los telefilmes, los films mayores y los dibujos
:‘animados vengan de los Estados Unidos, mientras los eupopeos -
‘prefieren desarrollar algunas formas de ingenio o de sadismo -

puramente mental incluso de folletIn y cursilerfa, parece indi

car que proceden de una' sociedad especialménte violenta en el
mundo de hoy, 'y son producto- de-ella."
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"Un nifio narteamericana es testlgo a través de la TV,
entre los 5 y los 14 afios, de 14.500 ‘mugrtes individuales. Y
1o que actda como modelo no es tanto 1a presentacién sin co-
mentarios de la violencia cuanto la fGlorificacidn de la vio-
lencia ejercida por el héroe. Los "buenos" vencen siempre -
mediante u1olancia. Supuestamente porque son buenos, de he-
cho porque utilizan violencia. El nifio concluye- “El bueno -
vence, luego el vencedor es buano"

(F. Hacker, "Agressidn")

INe, mamd, nel Ese ne es violencia,
Estédn ganande les buenes...
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DONDE_HAY PUBLICIDAD... RESPLANDECE LA VERDAD

Pocfamos intentar hacer una 1ntroducc1ﬁn a
1a serie mds o menos conexa de Dplnlones -
sobre publicidad gue recogemos a continua—
cién, pero no lo creemos necesariQ "para -
el lector inteligente". Quizd& en otras co-
sas sea diffcil, pero la pub1101dad se in-
troduce por s1 mlsma. :

1Ah! jPero hay publicidad agresiva?

"l a publicidad &st4 recurriendo a toda clase de.sqg
1§€erfugios para captar la atencidn, primero, y para manipu-
'1ar el comportamiento, despuds”.

. “"Hay que procurar, como sea, la imdgen de que se.FE
‘cilitan muchas satisfacciones. Por consiguientet el solita
rio ciudadano que toma una copa de hrandy, conviene Que S€
)~maglne, al mismo tiempo, la satisfaccidn de una bella mu—
jer rubia que le acaricia. Es un buen procedimiento, si -~
Jtlene éxito, para que no intente conseguir una rubia de -
-Ajerdad, o para que no se la guite a quien tiene dos o tres
:Se trata, en definitiva, de un triste juego donde se pre-
.tende sustituir a las aventuras reales por el suefio de las
aventuras"...

"Se parte, con frecuencia, de una total falta de -
respeto por la dignidad del hombre, visto bajo la especie
de animal consumidor, y procurando’ desatar toda clase de -
instih%os. Entre ellos, la agresividad y la v1q1en01a.

Wirilidad, dureza sin violencia...!

Contamos contigo. [De 1n TVE)
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"A cambio de toda esta publicidad, bien es verdad
que 'se nos incita también a la risa y al descanso"

"Desde que un dlrectlvo de una cadena de TV nortea
mericana problamé que "a nadie 1le gusta relr solo", hemos
tenido que soportar-las carcajadas enlatadas de supuestos
pdblicos que rien las gracias del cdmico de turno. Poco -~
importa que el COMICD no tenga gracia. Puesto que los de-
mds se rien, si uno No siente ganas de hacerlo es porque
sara un tipo raro o cretino. Y para evitar la "frustracién"
1o meJor es relr cretinamente. La cosa es tan interesante
Que un ingeniero ha llegado a inventar una especie de d&r-
gano de la risa con seis claves para otras tantas clases
de risas, desde la velada entre dientes hasta las més es-
tentdreas carcajadas. Lo grave del asunto es gue esta for
ma de hacer relr resulta tambidn agresiva, y entonces, de
bemos preguntarnos: si las cosas mds triviales, como relr,
lavar o beber una copa, son recomendadas desde man1pu1a01o
nes agresivas ¢gué estard ocurriendo en aguellos sectores
de nuestra sociedad que son ya de por sf conflictivos? (AL
gu1en ha pensado en 10 que significa hacer una publicidad
que asocia 1la imdgen de un nifio hermoso, fuerte y feliz a
la imagen de un nifio rubio? Y sobre todo calquien ha pen
sado en lo que significa hacer esa DUbllCldad en un pals
de predomlnlo de gente morena...?"

(Gonzdlez Seara, Rev. Combio 16)

MANKERMON, EL BOLIGRAFO DE LA PRIMERA
COMUNION. RECUERD DEL DIA MAS FELIZ DE

TU VIDA. (e 1a TvE)

Los bances sI que saben...

"Hay aspectos bdsicos de la televisidn en cuanto me
medio publicitario que todos los bancos deberian conocer,
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y que les serfan muy provechosos al utilizarla. Por ejemplo:

~ E1 96 por ciento de las familias norteamericanas
tienen televisidn. En las zonas en que los bancos
puedan utilizar este medio existe la garantia de -
penetrar en los hogares que componen el mercado.Y
en estos hogares con televisién parece que se dedi
can muchas horas a verla cada dfa. _
- Cada seis horas diarias por término medio en el con
" junto de los Estados Unidos. Imaginemos un sébado -
del mes de noviembre. Los nifios ven dibujos durante
toda la mafiana. Y los mayores probablemente fdtbol
toda la tarde. A ¢ltima hora, toda la familie se
aunard guizd para ver los primeros programas, e, in
cluso guedarse hasta la dltima pelicula.
(Tomado de "Guidelines to selecting Mg

dia . for Bank Advertising,L.E. March,
Edit. Mareting Association)

(Barcos, cafiones, disparos, humo, héroes...)
MUCHACHO, !LA MARINA TE LLAMAI
- (De TVE)

Se vende un nifo

£l subterfugio psicoldgico como incoportable motor de
1a voluntad de _consumo, estd sufriendo mﬂltlples ataques, des—
- de la 1ntoleran01a por lo moral hasta la’ estupldez por una -
: eflcacla"nunca demostrable.

Undnime, en cambio es el asco - no hay otra palabra -
a la manipulacién de lo infantil como el mds invencible agen-
te de ventas conocido:en todos los tiempos, sexo aparte Y el
nifio, atribdyanse al adulto todas las proyecciones que cada -
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uno considere del caso, se estd ya convirtiendo en un des
tacado protagonista en nuestras.motivaciones de consumo:
Detergentes con nifio, aspirinas con nifio, leches con nifio.

Lo cual no quita, sino més bien demuestra, la eficacia
del infante como improvisado y quiz& definitivo agente de: ven
tas de la sociedad de los mayores. Y buena prueba de este ca-
pacidad de decisién infantfl es el siguiente trabajo que a —
continuacidn se reproduce de Ignacio H. de la Mota. N&s: queda
anlcamente una duda: gNo considerardn el casoc infantil como .
competencia desleal los verdaderos ejecutivos de ventas (ti—
tulado) de toda la vida?

- Al leer o reflexionar sobre las implicaciones del ar
tfculo recogido a continuacidn no hay que olvidar que D. Ig
nacio ha sido durante bastante tiempo director del Tnstitu—
to Nacional de Publicidad, mAxima autoridad oficial er. 1g. ma
teria, es director de publicidad del diario sindicalista "Pue

-bla" y respetado autor de diversas obras "especializadas",

Por eso, €1l sim que sabe; al menos lo que le conviere...
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EL NINO ANTE EL FENOMENO PUBLICITARIO

‘Por Ignacio H. de la MOTA

Confesemos que, tanto por parte del anunciante como de
las Agencias de Publicidad, se ha dedicado poro interés al ni
fio. Ha sido algo asI como la aceptacidén técita de una consig-
na: "Los nifios se callan". Todos, sin excepcidn, hemos preten
dicdgo convertir al nifio en un sujeto pasivo, en un receptor otE
diente de nuestros criterios y de nuestras 6rdenes. Y nada -
mdsrebeldse y menos sumiso que un nifio. Porque en el mundo in
fantil no hay intereses creados como en el de los adultos, en
el que muchas veces hemos de poner cien candados a nuestra re-

beldfa por esos intereses que tenemos contraldos.

Revolucidn infantil

E1l nifio y su mindo han cambiado mucha. Los_afios que han
vitranscurrido desde que finalizd la segunda guerra mundial han
'sido cruciales. Podemos déeir que si espectacular ha sido la re
volucidn experimentada por los palses asidticos y africanos, -
desprendisndose de la tutela europea, mayor ha sido la de los
nifios, aungue no tan aireada ni de tan graves consecuencias in
ternacionales. Pero en el recinto reducido de la familia, y en
el mds amplio de la sociedad, el impacto ha sido imponente. De
esa revolucidn infantil pretendemos considerar su reflejo en
la economia y, dentro de ella, en eso que tanto preccupa hoy a
los hombres de negocios: la promocién de ventas y la publici-
dad,

La productividad constituye un fendmeno que ha sacudido

los ciemientos de la industria. Todo gira en torno suyo. Se ele

van los salarios si se aumenta la productividad, y ésta requig
re, para ho estrangular la economia, que se eleve el consumo,

consecuencia natural y légica de un mayor poder adquisitivo. =
;Como lograr ese aumento en el coNsumo? La respuesta es una pg
rogrullada: multiplicando las ventas, y para ello no hay mds -~
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remedio que vender, Al igual que no se pusde amar lo -
Que no se conoce, no se puede adquirir lo que se igno-
ra que existe. Olvidemos ahora ese factor vital en la
publicidad, como es la creacidn de nuevas necesidades.
Centremos el tema en la técnica de ventas de lo que nor

malmente  se produce y que. constltuye una n80851dad en st
mismo.

Los nuevos consumidores

El problema estriba en encontrar nuevos clisntes
para esos productos. Lo demds es relativamente fdcil;lo
demds es labor de los vendedores. La dificultad estriba
en saber dénde se encuentran esos nuevos clientes y en
saber quiénes son. Y, naturalmente, llegar hasta ellcs.

Como puede verse, el campo es endrmemente ampllo.
En 81 vamos a ocuparnos solamente de uma de sus parcelas
tal vez la mds interesante y a la que todavia ro se ‘le
ha concedido la importancia que tiene: el nifo.

Consideremos cudl es su papel en el mercado.

Por un lado, y de inmediato, desde ya, constitug *
ye un consumidor de primer orden. Por otro 1ado, es el
consumidor del futuro, el autor de ese futuro, porque -
dste serd, de una forma u otra, segén Preparemos a aquél
para lanzarse a su obra. Hoy y mafiana consumird aguello
que hayamos sido capaces de llevar a su convencimiento.
Los hdbitos de la nifiez dejan profunda huella, E1 mafa-
na suele ser, salvo excepciones, lo que haya sido el -
ayer. Es en la infancia cuando se estd en mejores con-
diciones de aceptar todo, porque todo constituye para -
su mundo- una auténtica sorpresa: su capacidad de fecep4
cidn y de credulidad es feraz, asombrosa; lo que no quig
re decir que acepte todo 1o que se le oFrece, sino sola
mente aquello que se presenta a tono con su p51cologia.

No olvidemos gue el nifio; por otro lado, es tre-
mendamente egolsta, rabiosamente rebelde. Pretende que
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sus deseos sean #rdenes, y, las mis de las veces, se convierte
en, el dictador tdel hogar. Este ascendiente, reconazcédmoslo, es

_éédé'dia mayore.

E1l nifio de principios de sigld, hasta terminar los afios
treinta, era alguien sobre el que todos tenfan autoridad y al
que ni siquiera se le ocurria opinar. Hoy es todo lo contrario,
y con aceptarlo, al menos, por nuestra parte, deJamos a un la-

. do las causas motrices de tal 51tua01dn. Porque lo que nos 1nte
resa es el efecto. Y ahf esté. E1 nifio es uno mds.en la casa,
en ‘todas las horas y en todos los momentos. Con 8l se cuenta y
con 61 se decide, cuando no es él, Gnicamente €1, quien dice la
dltima palabra. jQue es pfodUctb de 1la mala.educacién? Tal vez.

: LQué ha llegado a ellos, también, el 1mpacto de la democracia?
Puede .ser. Pero la investigacidn de este problema no-nas atafie
en esta ocasidn. Nos basta con la realldad circundante, que es
la que siempre aprovechamos. Puede parecer un tanto dura esta -
opinidn, pero no es misidn de la publlcldad modificar costumbres
sino aprovecharse de las existentes, aunque en no pocas ocasio-
nes también realice lo otro, pero siempre con un fin comercial
gue esa s1 es su misidn.

Comprensidn del éxito

Es cierto que padres y educadores no aceprtamos a com—
prender muchas veces las actitudes de los nifios, ese enfrenta-
miento a cuanto les ordenamos, ese.incesante rechazar .- siempre
desde nuestro punto de vista - y esa aceptacidn, sin discusidn,
de 1o que solamente viene a disipar su espiritu. Tal ocurre con
su atencidn entusiasta a los tebeos y su apatfa ante los libros
que le con convenientes, como los de texto, por ejemplo. Pero no
es menos cierto que los mayores, como ellos nos llaman, también
somos muy egoistas, tremendamente orgullosos, implacables dicta
dores y nos resistimos a ir a su mundo; pretendemos absurdamen-
te, llevarlos al nuestra. jDe qué nos lamentamos, entonces si -
nosotros, con nuestra edad y nuestros conocimientos, amén de la

experiencia:adquirida por uno y por otro conducto, somos rebel-
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d?s parg comprenderles? jQué podemos esperar de ellaos que
no tienen nuestros afios ni nuestra preparacidn?

Averigliemos qué es lo que sllos quieren y aprenda
mos g decirselo en 1la forma que ellos lo comprendan. Y
entonces si. sabemos 1o que a los nifos les agrada, 51’
sabemos la farma en que les gusta que se les digan esas
- Cosas, gpor qué empefiarnos en hacer lo contraric? jPor ~
qué utilizamos un 1enguaJe que no comprenden, gue les de
Jja 1nd1Ferentes7 LQuiénes son; entonces, los rebeldes?
lQuiénes, también, los que no saben? (Cuéintas veces ocul
tamos nuestra ignorancia sobre su mundo arrojando una ——
cortina de humo con el consabido comentario de "lo que a
estos nifios les hace falta es una mano dura"! Lo que les
hace falta, y todos lo sabemos, es comprensifn. Exacta-
mente lo que también nos falta a los adultos en todos -—
los drdenes de la vida, en el polftico, en el soc;al en
el rellglosom en el de las relaciones humanas, etc. ,

- Era necesario decir esas cosas antes de entrar
en el terreno especiflco de la publicidad, ya que el éxl
to de su actuacién se basa en el mejor y mayor conoclmlen
to que se posea del mercado a conquistar. Por otro lado,
era preciso apuntar esas consideraciones para una més Fd
cilcomprensién del tema que nos ocupa.

*E1 gran_consumidor

Si hemos analizado, aunque superficialmente, la
psicologfa del nifio, no podemos pasar por alto el juicio

" de su papel como consumidor. .

Es cierta la acusacién - hablamos &n un terreno .
publicitario - de que el nifio, por st misma, y refirién
donos a un mercado normal de productos ro tiene poder‘-
alguno de compra porque carece de dinero. Ahora bien,
el nifio es beneficiario de muchos artfculos, y en mayor
‘nfimero e intensidad que los adultos.
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En el terreno alimenticio, y por su condicifn bioldégi
ca, exige una alimentacidn mé&s abundante, mds selecta y mis
rica que en el resto de los componentes de 1alfamilia. El -
gran problema de los padres en todos los casos, cualquiera -~
que sea su posicién econémica es la alimentacién, y todos -
sus esfuerzos y desvelos van encaminados a que el nifio no -
pierda el apetito, a que esté bien nutrldo, y para ello estdn
dsipusstos a todos los sacrificios, incluso a maleducarles en
aras de ese deseo. Consdérese el valor de una pub11Cidad de -
este tipo. Porque el problema no estd en lo que los padres -
quieran dar de comer al nifio, sino en lo que éste desee. En -
lo'que le apetezca.

Pasamos al vestuario. Nadie como el nifio para devorar
ropa y calzado. Unas veces, las méds, a causa de la violencia
de los juegos que practica, a su inclinacién a estar siempre
por el suefic, a no saber valorar el cesto de esas prendas. -
Otras, y aqul no se salva ninguno, porque su organismo estd -
en un contfnuo desarrollo, tanto en ehsanche como en altura,
y todo se queda estrecho, Aquf si que las circunstancias man—
dan. Es una ley natural que impone su cumpllmlento sin dila-
cidn.

Una razédn mds en favor de esta segunda causa: los padres

se miran en los hijos, y todos manteienen la ilusidn de que -
vayan vestidos lo mejor posible; no s6lo por la- satisfaccién

en sf, sino porque constitiyen el escaparate de la situacidén

familiar, reflejo de cémo van las cosas en el aspecto econ6-

mico. Son, llamdndolo en el lenguaje de nuestro tiempo, sim

bolo de un "status" que hay que mantener como sea. Sin olvi-

dar, tampoco, la eterna ilusién de las madres, porgque su hi-

jo no sea solamente el mds guapo, sinoc también el mds inteli

gente.

Es decir, que los padres visten a sus hijos de la mejor

manera posible. Pero, cuidado,que el nifio, y cada vez mds, es
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quien, en el peor de los casos, orienta la compra, eli-
ge la prenda, el color, la hechura. jQuién no ha sido -
testigo de algdn que otro berrinche infantil ante un -
traje que le quieren colocar y'gue a 6l no le agrada? -

~No hablemos .agul de razores, que eso no pertenece al mun
do 1nfant11 porque en €1 todo est4 movido por emociones.

Lo hemos dicho al principio, en nuestra generosi-

7i-dad por admitir:las pegas que van en contra de nuestra -
" argumentacién. E1 nific no tierne dinero, pero el nifio de-

cide las compres cada dfa més.

Hagamos un alto, y pensemos unos segundos en la -
cantidad de productos gque han entrado en casa, bajo pre-
sién infantil. En los Gltimos afios, hemos degustado mu—
chos suc edéneos de cacao a su instancia, y hemos cambia-
do de detergente a sus ruegos... y bueno, ipara qué alar
gar la lista? -

Responsabilidad y funcidn de la publicidad

Sentados los conceptos que preceden, por un lado
el psicolégico y por otro el puramente econdmico; de cbﬂ
siderar al nifio como parte vital de los grupos que inte-

gran el consumismo, entremos de lleno en su proyeccién

como elemento a conquistar por la publicidad en el 1ogro
de sus fines.

Y al hacerlo, hay que grabarse en la mente y en -
el corazén la tremenda responsabilidad de quienes se ——
aventuran a utilizar al nifio como sujeto de la accidn pu
blicitaria: del que guiere vender y, por lo tanto, deci-
de utilizar al nifio para sus fines; del que proyecta la
campafa y le utiliza como receptor de las motivaciornes -~
elegidas, y, finalmente, delque facilita el medio, el —
vehfculo para que el mensaje llegue al pequefio. Porque
es lfcito y honesto utilizar al nifio en el juego de la -

publicidad, pero no lo es teniendo como f2n ¢inico el lu-
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cro, sin mds, ya gue es perfectamente comercial -~ frente al -
mercado infantil; centrando el tema - cumplir una misién -
educativa o, cuando menos, no deformadora, simultdnea con la
accidn especifica de la publicidad. .

Ahora bien, con disponer del pdblico iddneo para rea-
lizar la venta no se ha conseguido todo. Hay gque salir al en—
cuentro de ese cliente pensando en su especial psicologfa vy
poniéndose a su alcance. No hay que venderle al nifio un deter
gente..., sino "una cosa maravillosa" que hard més llevadero
el trabajo de su madre. No hay que decirle que estudiando por
correspondencia el mundo de la electrdénica ganard mucho dine-
ro, sino que podrd entrar en los "grandes secretos del futuro"

Hay que hacer publicidad infantil y utilizgr los medios
gue llegan a él, pero no sf8lo en el aspecto fisico, sino tam—
bién en el espiritual. Hay que venderle cosas, porque asf lo =
exige la economia, pero sin salirse de su mundb, Sin hacerle -
todo momento, hay que pensar que la publlcldad no es més ni -
menos que la venta de una ilusién. Y a la hora de ilusioqarse
lauién aventaja al nifia?

" Aht es nada, el nifio, como elemento principal del fend
meno publicitario. : :

La publicidad, comec es sabido, realiza ‘dos funciones en
una, cuando est4 al servicio de una empresa sélidamente estable
cida; ayuda a vender y capitaliza una marca . Es decir, reallza
una accidn de presente y otra de futuro. :

En el mundo del nifio esas dos funciones se convierten
en algo asf como una espcie de "seguro de venta", casi, casi -
dirfamos que a perpetuidad.

Dejemos a un lado todos los aspectos que no sean especl

ficamente los de vender y, de paso, recordemos que nada es bue
no ni malo en sf mismo, sino en razén al uso que de ello se ha-

ga.
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Cuando en una campafia publicitaria se apela a las
motivaciones del nifo, ocurre que, .al tiempo que’le 1lle-
vamos a realizar la accidn de compra, proyectamos en &1
una imdgen grata de un producto que en un momento dado
le ha satisfecho un capricho. E1 solo hecho de esa satis
faccidn ~ en el sentido de obra realizada — presupone un
gozo. lQué profundamente cala en el nifo el agrad901mlen
to! Asombra su instinto cuando adn no sabe siquiera ha—
blar, su sentido para tender los brazos a uno y dar la -
espalda a otros. !Qué pocas veces falla en su aceptacidn
0 repulsa! Su accién no es md&s que un acto de correspon-
dencia a un sentimiento oculto a todas luces por aquello
de la hlpocresia de los adultos, Pero obsérvese todo 1o
contrario auando el nifio tiende los brazos al descon001—
do. Ningdn agradecimiento mayor que el de su sonrisa.

Que el nifioc es egofsta en 1lo material, 'no merece
comentarse; no menos 01erto es gue nadle le gana tampoco
en generosidad cuando ‘de sentlmlentos se trata.

De ahf la excepcional 1mportan01a que* le concede-
mos af nifio como receptor de la publicidad. :Atinar con -
él, un dfa, en el hoy de su edad, es dar en la diana del
mafnana.. Naturalmente que esto ocurre 81empre y cuando la
pub11c1dad se ponga a su altura y Vaya cr901endo con &1,
porque si se queda pequefa si se mantlene en el mismo lu
gar, le 00urre lo que a las prendas que quedan cortas,
que hay que tlrarlas o, cuando mds, traspasar su propie-
dad al hermano gque sigue en edad. Entonces la publicidad
cumple una misién sin proyeccidn; le sucede lo que al ar
bol que ofrece su sombra al borde del camino. £l &rbol se

Queda siempre en el mismo lugar y el viajero nusca nueva

sombra, olvidédndose del que se la did un kilémetro atrés.

Técnica especial de la publicidad infantil

La publicidad debe crecer con el nifio. Por eso,la
publicidad infantfl es distinta. La publicidad infantil
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hace  futuro conquistando;él presente y manteniéndose a su ?ig
mo. La publicidad infantil exige otras técnicas; no d?b? limi
tarse a cubrir necesidades o a satisfacerlas, La Fub1101dad -~
para los nifios debe informar si, pero formar tamblén,.FDrman—
do consumidores - que ese es su fin comerciaIVT pqrgifprm?ndo
al uniéono su espiritu, despertando en . él, con las ameLIan?s
del anuncio, cuando de bello, de herdico Y dg;interesahteiex12
te en:la vida. Y

Asi, de entrads, podemos decir qUé.gl iTpactDidg la pu-
blicidad en la conciencia del nific - la publicidad por la pu-
blicidad - parece una ihmdralidad, aungue es necesarla por -
exigencia del progreso y de la vida misma ?E la sopleﬁad, de
la que el nifio forma parte. De la que el nifio ha de.ser su
progreso. Pero, a cambio, hay que, dar una comp?gsac10n. Esi':
compensacidn debe ser la que despierte en el nifio esos semti
mientos apuntados.

El nifio puede sereel sujeto de gque nos valgamos para -
una campafia en la que.el ejecutor de la accidn de ?ompra sean
los adultos. Valernos de é1 solamente para conseguir esaﬁmeta
debe dejar cierto sabor, amargo en quién de talﬂformq actda.

Véamos un ejemplo: la venta de una lavadora. Si ape%a—
mos al nifio para que''séd nuestro agente coﬁﬂuh¢7arguwent301dn
— todo lo infantil que se gquiera - pero que Qbélé dnicamente
a destacar el lado prdctico y las ventajas-écdndmicas ?ue su
adguisicidéni reporta en su éqimo no dejamos.qinguna'semlllal y
quién sabe, si en su inconsciente, queda hasta a}gdn pequeno
conato de defraudacidn. Ahora bien, si esa apelaC}dn la hemos
hecho con una arguméntacidn tan sencilla como filial, cual es
la de decirle que esa lavadora es la que neces?ta su m?ma -
porque le evitard el rudo trabajo, y le propqr?%pnaré ?}grta
felicidad, hemos despertado’ én &1, mejor dibho,*hemos hecho
ejercitdr su amor eri favor de su madre, y el ;@gro de 1a com:
pra, él h'scho de ver el aparato en su hogar y a su madre ma

o namente también, que 1a presentacitn relacién con 1o que
~dentro de ella se ofrece,
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nipulando en 61, lé producirgd unasgraté sénsébign'dé bié—
nestar. No quedard nunca 1a mds mInima sombra de culpabi
lidad, sino todo 1o contrario, o

De ahf que para realizar esas campafas, repetimos,
sea precisa una técnica adecuada;' y una realizacién mate

rial a tono, porque no ‘basta con 1a apelacidn_Sea profun
damente infantil, sing Que es necesario que 1o sea exte

‘ .‘Lgs,originales,_cualquiara Que sea el medio a uti
lizafh deben ser infantiles, lo que nunca gquiere decir -
que haya que poner nifios como vehiIculos portadores del —
mensaje o como reclamo para llamar la atencidén. Que, 1los
nifios,aquienes llaman 1a atencién es a los adultos y en

~ especial a aquellos que no tienen hijos.

(Qué es 1o.que mds llama la atencidn del nifg? Pues
todo, porque todo les resulta nuevo, inquietante; fasci—~
nador; desde el colorin alegre y gracioso a la amarilla
hoja que cae o al Pequefio insecto o al reldmpago o a 1la
mdgquina... E1 secreto estd en decirselo como €l lo entien

de, en su lenguaje v, naturalmente, a tono con el fin pez
seguido. i ' ’

EL nifio, actor de la accién pablica '

Y detrds,” o delante,que tanto hace, debe haber un
servicio, la materializacién de algo que le sea Gtil en

.8u formacién fisica o espiritual, pero sin que lo parez-

ca. Al nifioc nunca se le puede ofrecer una publicidad en
laque no sea actor; el nifio, por su temperamenteo, quie
ser ser sujeto activo, no expectante que esa actitud no

.vVa eon su vitalidad; el nifo tiene que hacer algo, no sg
10 la accidén de influir en 1a compra y gozar del produc—

to adquirido: degustar un choqolate Yy leer un librag o jg
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gar con algo; el nifio tiene que participar en un concursoc en
la forma que sea, o integrando un equipo, o ejercitando su -
memoria, o su habilidad manuel. '

Al nifio, de esa forma, se le estimula, se le da impor
tancia, se le demuestra que é1 también tiene un lugar que -
ocupar y una funcidn que cumplir. 5Quiéhﬁha olvidado el nom-
bre de la firma comercial que le dié sl primer carnet? ;0 el
de la que le otorgd su primer premio? 1Qué emocidn la- primera
vez que se oyd al cartero o se toma el primer sobre cuyo des—
tinatario es ese nifio que jamds tuvo antes una cartal, ly qué
decir de aquella empresa que, tal vez sin proponédrselo, le -
orients en sus inclinaciones, le despertd su vocaci6n hacia -
un campo insospechado!

‘Todo eso se puede conseguir en el momento mismo de es
tar vendiendo un producto. Y muchos productos pueden vender
se sin que aparentemente,lo aparezca: cuando la marca prop: 8
taria dota a un tolegio de unas instalaciones deportivas de
que carecla o impulsa la prdctica de un determinado juego fI-
sico, o la puesta en marcha de un concurso literaric, o un tor

neo del saber. °

Entonces st que la publicidad cumple un fin, aunque -
ella busque otro, pero sabiendo conjuntar ambos.

Los tabds de la publicidad infantil

Claroc que, por muy nobles que sedn 1os drgumentos y su
gestivas las técnicas, no todos los artfculos pueden ser obje
to de utilizar a los nifos para su venta. Ni todas las apela—
ciones son moralmente aceptables.

El nifio, por ejemplo, nunca debe ser utilizado para la
propaganda de bebidas alcohdlicas, ni de cigarrillos, por muy
angelical que sea la argumentacidn; tampoco por muy blanco que se
sea el producto, puede decirle que de su uso y.empleo depende
ser poseedor de una determinada virtud. Jamds se le puede decir
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que serd mds viril por perfumarse con la colonia X o por
conducir una determinada marca de automévil, Grave peligro
encierra llevar al Convecimiento del nifio que del uso de
un artfculo cualquiera~depshde“uh'mayoro’hénor'gfado de -~
hombria.

Ancho, fabulosa, tremenddmente:importante y decisi-
vo es el gfecto de la publicidad en su accidn sobre el ni
fio, de nada menos que un nifio. -

De ahf el especial cuidado que deben dedicar las em

. presas de publicidad a las campafias que vayan dirigidas a -

captar la voluntad de los pequefios, de la conveniencia de -—
implicar a los nifios en las campafias denominadas de "bien -
com@n", tales como seguridad en el trdfico, donacién de san
gre, de amor y respeto a los animales y-a las plantas, a 1;
limpieza y ornato de las ciudades, . etc.

De ahf, también, que esa necesidad exija la especia—~
lizacién de las empresas .de .publicidad, que quieran aprove-—
char tan grandiosa fuerza en el conocimiento del alma infan
til y en su justo y honesto emplec. Y que exijm,.igualmenﬁ;,
a alto nivel, el didlogo contfnuo entre los publicitarios y
sus drganos rectores con los que representan al sujeto publi
citario; padres de familia y educadores, para encontrar el ”
freno a los desmanes que puedan producirse y la 1fnea de ac-
cidn que consiga el doble objetivo de ambas partes: conjun—
tar los intereses econdmicos con los formativos. E1 problema
es urgente y 1a solucidn no debe demorarse. El Seminario de
Publicidad celebrado el afio pasado en Cuenca, con motivo de
las sesiones del Estudio Superior de la Juventud, fug un -—-
buen comienzo despertando tan noble inquietud. (Por qué no
continuarlo con mds intensidad y profundidad, invitando a -
participar en sus deliberaciungs”a los organismos intereso—
dos, y a cuantas personas, publicitarios, padres y educadores
puedan decir algo sobre tan transcendental materia,

(Revista del Instituto de la Juventud, ne 4 - 1966)



- 82 -

SOMOS ‘TELEADIGTOS, Y, JQUE PASA?

A continuacidn nos limitamos a rehroducir
textualmente pArrafos entresacados de 1la
estimulante y clara obra de J.M. Rodriguez
M&ndez "LOS TELEADICTOS" (Edit. Estela),
sin que tal hecho signifique mds gue sim
patia por uno de los pocos intentos criti
cos publicados en Espéafia sobre el tema.
Que nos perdone el autor si seleccionamos
mal, Al lector retomendamos que compruebe
en la obra completa si ‘Hehmos seleccionado
prejuiciosamente, %!

E1l mundo moderno espafiol es un mundo sobreviviente de di
versas catdstrofes, las cuales han ido afadiendo pauiatinamqg
te un matlz de enajenacidén al aportado anteriormente. Asf, -

por ejemplo:
El afic 1898 hizo el espafiol desconfiado hacia s mismo y
-hacia sus semejantes.

El afio 1936 afadiéd a su desconfianza el temoi.

E1l afio 1953 abrié al ciudadano espafiol la ansiedad de ri
queza confortable,

El afio 1960, iniciador del imperio de la televisién, afig
dié su nota especidl: la ‘imbecilidad propia del consumidor de

productos manufacturados...
o

; El televisor se va convirtiendo paulatinamente en un ob-—
jeto necesamio, imprescindible. La teorfa del consumo ha sabi
do. crear la sugerencia precisa para que cualquier familia, -
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por econdmicamente dé&bil que Sea, considere el televisor den
tro de los objetos plenamente necesarios., wEr T -

Es precisamente en los lugares en que la vida es mis
diffcil donde la presencia de 1a televisién se hace mAs os—
tensible e imperativa.

En la entronizacién hogarefia del televisor se conden
sa perfectamente la habilidad de los creadores de mercados
para hacer de un objeto accesorio algo imprescindible, habi
da cuenta de que en multitud de hogares espafioles no estéﬁ‘
cubiertas las m4s mfnimas y auténticas necesidades. F1 "cris
tal m&gico" del televisor s como un ojo siniestrao, exdtico-
entre la auseficia m4s elemental no de confort, sino de sim-’
Ple higiené. El televisor en estos casos viene a ser como -
una especié de fuénte de "fabulacisn", que enmascara . tragi-
camente la dura realidad de sus usuarios, T

. "E1 hogar ha de ‘ser, segdn las teorfas consumistas de
la Europa OccidentaluyiNorteamérica, un auténtico jardfn de
delicias, paz y tranquilidad, no turbado por los aconteci—=
mientos exteriores, -que llegardn suficientemente acaramela-
dos por la ventana mégica del televisor.., 3 |

o e e -

La televisidn en el hogar corriente habra terminado
con insatisfacciones culturales. E1 deseo, o la necesidad
o el remordimiento, causados por la falta de lectura y for
macidn irdn desapareciendo paulatinamente. La TV 1o ofrece
todo masticado, '

1

- o e

En nuestra drea cultural, es decir 1a occidental,
la televisidn es una actividad:

Trivial,

Evasiva,



Deformanta.
Marginal.
Comprobamos dfa a dfa que la seleccidn de entretenimier

tos o deformaciones se realiza dentro de una ancha gama, emca-
minada a fortalecer convenientemente el cardcter del telespec—

tador como consumidor.

En este aspecto consideremos a la televisisn como algo
que no estd .en la realidad, sino en. el terreno de la "ensoha-—
cién" o la "fabula".

- - -

En cuanto a su cardcter evasivo, la televisidn buscard
por todos los medios acudir a unos.clisés arquetipicos de una
vida "ideal", que serd el suefo dqlﬂponfort, del éxito, del

triunfo...

La televisidn, con o sin anuncios, constituird una gran
matriarca del consumo y de su polftica econdmica inherente.

Observando as? el fendmeno, lo que menos importa es que transmi

ta o no anuncios. Lo cierto es que la TV pone en marcha una sg
rie de tics universales, de sugerencias probadas, y un clima
especieﬁfa:é propende a conformar la mentalidad del espectador
hacia la prdctica del consumo. La actividad “fabuladora" de la
televisidn tiene este fin primordial.

Toda la programacidn televisiva, junto con 1; ensoria—
cién fabulosa ya expresada en los "comics" literarios de las
pelfculas del Oeste, de los gangster, rellenard de una manera
din~da y machacona la vida de millones y millones de seres q?e
doblegados en el trabajo, consuman su ya casi abortada capaci
dad creadora en reaFirmarse en lo que la socieded les ha ofrg
cido siempre: es decir, la dnica alternctlva posible, la de -
ser un buen ciudadano, Jjefe de un hogar, con unos derechos -
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muy 11m1tados Pero. seguros, que debe estar pronto a acudir
en defesna de esa sociedad que le ofrece una VISion acoge
dora y simpdtica del mundo en que SB mueve...

- e o -

La actividad polftica de la televisién en nuestro
pals ha pasado a ejercitarse de manera indirecta, por m4s
persuasiva, se actua, al igual que con el tema del consu-—
mo, mediante la conformacidn lenta y coherente de un clisé
que va construyédndose a retazos como un rompecabezas. Me~-
diante insinuaciones y sugestiones que, - burla—burlando van
1ntroduciéndose en la mente del espectidor sin ser verdade
ramente llamado a interesarse por el:tema. Poca a poco —
las diVBrsas piezasAse van cohesionando y en el &nimo del
espectador se, van creando unos clisés reveladores de la ~
"realldad" de. un sistema polftico determinado.

Anallzando 1a postura que el hombre adopta ante el
televisor, diremos que este hipnotiza y atonta, pero no in
teresa. La actitud normal del hombre frente al televisor -
es ‘uma actitud suelta, flexible, hogarsfia. E1 usuario de -
la televisidn’sabe certeramente que "aquello” que se produ
¢e en el pequefia cristal mdgico no tiene demasiada 1mportan
cia - salvo en las'ocasiones de solemnidad deportiva -; es
una cosa que sirve para sobrepasar el aburrimlento de to—-
dos los dias.

Pert, poco a poco, sin darse cuenta, de uma manera .
progresiva, irdn entrando en &1 las realidades del mundo -
de la televisidn. Las historietas mds irrealss, las musi—
quillas mds ridfculas, los slogans publicitarios més vulga
res irdn impregnando su espiritu y aunque, en principio, el
telspaciente se ria y tome a chunga lo que esta viendo, lle
ga un momento en que todo su ser es un inmenso odre recep-~ ;
tivo que va llendndose y llendndose de substancia.
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En sus abismos mentales anidardn formas de lenguaje
nuevo y dird "correcto® por "bien"; "occiso" por "muerto",
etc. Encontrard fdmiliares al "Santo" y a "Dick Van Dyke",
el mundo fabuloso, en suma, de la red televisual penstrard
en €1, en su hogar, en su habitat, en su mentalidad convi-
vencial, de una manera fulminante.

De la misma manera, el televisor instalado en el -
HUBVO hogar del obrero promocionado, es fuente de consuslo:
Jardin de delicias. E1 tslevisor, para este hombre que no
tiene tiempo de leer, que no sabe lo que es el teatro, que
tiene una formacidn cinematogrdficay ndsical de lo més ru
dimentario; para este hombre, ‘el televisor es el dnico pan
espiritual, la dnica substancia "cultural" que podrd asimi
lar. Por ello, la televisién, consciente e inconscientemen
ts, habla a estos miles de seres abandonados a su esfuerzo
les consuela, les dirige y les amonesta. £s el verdadero -
director espiritual de sus vidas.

El televisor les hard un mundo ensofiado, ideal y fa
bulosos, a medida de sus deseos. Tendrdn peliculas del Oes
te, telefilmes policiales, publicidad enternecedora, estrg
llas de la cancidn simpdticas y sugestivas, teledlarlos sle]
oo inqu1etantes, reportajes consoladores.

Duefio da un puesto en la interminable cadena técnica
la televisidn le ensefiard a educar a sus hijos, a vestirles
a alimentarles. Y les predicard costumbres tan excelentes co
mo la de hacer deporte y aconeejarlo a sus hijos, "contando
siempre con ellaos"...

No :olvidemos tampoco el papel que la telev1sidn Juega
‘con respecto’ al encuadre de ciertas visiones concretas, como

la funcidn social de la mujer como mantenedora de las estruc
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tures. La mujer ha de ser, pues, ese ser "encantador" que pug
de convencernos de la calidad de cualquier pasta allmentlcla
o] electrodoméstlco- pero, al mismo tiempo, nos gufa hacia la
serena paz del tdlamo conyugal.

En cuanto a la juventud, se puede apreciar que la TV
en esta etapa crucial del crecimiento ejerce su influjo ne—
fasto. A través de la telsvisién el adolescente y el muchachao
ya formado, ird&n confeccionando inconscientemente aguellos -
clichés que luego, han de constituir, en su vida de hombre, -
verdaderas vendas que le impidan llegar a la verdad Cruda y ~
desnuda de las cosas que le rodean. Su c© erebro, cegado por -
la visidn de lo artificioso, guedard indgtil para razonar, pa-
ra adherirse a la dialéctica pura de la realidad,

Para la televisién todo es cuestidn de cantidad y nun-
ca de calidad: la cultura es unma suma de conocimientos "préc-
ticos" (ralz de los concursos ), el amor y 1la conquista de 1a,
mujer dependerd de una cantidad de sugerencias; el triunfo eﬁ““
la sociedad depende de la cantidad de dinero acumulable méds

por la gracia y habilidad que por imperativos de justicia dis

tributiva. Los pufios y la violencia han de ser una via mas ex
peditiva para conseguir situaciones de respeto que una razona
ble justicia, etc.

La televisidn ird creando en la juventud ese mecaniSﬁéL
de disposiciones y actitudes, que lentas, pero inexorablemen—
te, van conformando la humanidad segdn modelos automédticos,
sin sesoc ni alma...

. Hedu01éndonos ahora a la televisidn espafiola, tendre—
mos - que considerar estd mds bien como un servicio para el Es
tado, antes que un servicio del Estado. Un servicio a través
del cual el Estado se expresa, dirige, ordena y divierta, de
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acuerdo con sus principios y orientaciones generales. Sea di-
cho todo esto para puntualizar el "caracter" estatal de la TV

Nuestra televisidn solo tieme de "espafiola" el nombre.
Por:lo'demds es una hija parroguial de las televisiones fuer-—
tes del mundo, especialmente de la norteamericana. No quiers
decir esto que sea igual, sinoc "mimé&tica"

Dentro de las grandes series de telefilmes de marca -
norteamericana encontramos violencia, sexy, erotismo roménti-
co, Jjusticialismo chulesco y sugerencia de consumo. E1 denomi
nador fundamental y principal elemento enajenante serd la per,
secucidn de un "mundo ensofiado",irreal y fantdstico, como los
slogans publicitarius, que distancian a los teleespectadores
de la cruda y desnudd realidad que les circunda,

Los programas infantiles-

. Confieéﬁdque,he visto pocos programas infantiles en la
televisién espafiola. Pero los pocos que he visto no dejaron -
de ser suficientes para considerar que esta actividad de nues,

tra televisidn estd totalmente fracadada. La razédn de este fra
caso —~ cercanamente emparentada con la crisis mundial de la -
literatura y el arte infantiles — estriba en el cardcter edu-—
cativo que se pretende dar a estos espdcios de "diversidn" iﬂT
fantil. Esto se observa también en la Televisione dei ragazzi"
de Italia y de otros pafses europeos, que muy relacionados con

las modernas pedagogfas, acuden a la ensefianza de los juegos —
como manera de divertir al nific. Con todo, los programas espa-

fioles, por estar muy calcados de los extranjeros, ofrecen unas
caracteristicas de enajenacidn mds notables.
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Los espacios infantiles de nuestra pequefia pantalla
estédn basados en cosas artificiosas; Juegos, concrusos,
bailes, humoristas vetustos, marionetas, chistes escenifi
cados, cancioncillas. Existe siempre el denominador coméin
del "clima escolar", Los nifios-son siempre "dirigidos" por
1bs mayores, patdernalmente, para que se diviertan. Faltan
en la TVE las cosas que siempre han gustado 'y gustardn a -
los nifios: los animales, las aventuras fabulosas, lus\péyg
sos tradicionalés y picarescos, etc. Abundan las marione-
tas, ‘algunas de ellas horribles y capaces. de llenar de pa
vor a pequefiuelos [cumo pude presenciar una vez yo'mismoj
que corren a esconderse en el rincén mds oscuro de la ca-
sa, para escapar a la repugnancia de la perrita "Marilfin®
un can horrible, que ha perdido toda 1a gracia matural, - -
convertido en un mufeco articulado movido por los hilas
de una presentadora centroeurocpea de talante plenamente -
antipadagsgico.

Existe un espacio en nuestra televisidn titulado -
"Jardilin", destinado a los nifios en la mds corta edad -
(de dos a cinco afios), que es, simplemente, la transposi-
cidn a la pantalla de los " jardines de la infancia" ya -
tan periclitados y fracasados. Una sefiorita eminentemente
antipedagdgica no puede ocultar su fastidio ante 1a obli-
gacidn que le han encomendado de hacer cantar, bailar y

‘buscar "cositas" a los nifios que tiene a su cargo. Un es-

pacio verdaderamente penoso y que siempre entristece ver.
Como entristecedor en grado sumo era Gustavo Bé haciendo
corsar a los nifios una cancidn con lejanos ecos de opere-

i ta. Parece que el fin primordial que se busca en la tele-
visidn espafiola, respecto de los nifios, es aparentar que

se les quiere, que se les mima, sin pretender que las po-
bres criaturas se diviertan realmente. Un paternalismo aca
ramelado envuelve toda actividad televisiva infantil. Los
mayores despliegan ante ellos unas formas obsequiosas, que,

..al nifo inteligenteﬂrepelenﬂcon.todamnaturalidad.wAUnque
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correctamente formuladas sus preguntas y palabras en general,
en &l "tono" parece transparantarse esa "media lengua" con -
que ‘algunos insensatos padres hablan a los nifios para acercar
se miméticamente a ellos, proceder que hace ya bastantes afios
que pué condenado pedagdgicamente.

La traslacidn del clima "escolar" a la televisién, sin
embargo, na es pscado imputable a TVE -~ demasiado conservadora
para buscar otros derroteros mds alld4 de la pedagogfa tradicig
nal: - sino a los sistemas pedagdgicos que llegaron a 1aiconclg
sidn de que el mundo de los nifios es el juego, y, por conSi——
guiente, toda ensefianza.debe hacerse a través de los juegos.
En realidad, los programas "infantiles" debieran estar lo més
distanciados. que pfuera posible del ambiente escolar: A véces,
las .cosas antiinfantiles son las que producen el menor dafio en
los nifios. E1 "tope Gigio", por ejemplo, que es una marionata

picaresca para mayores, resultd, sin embargo, muy apta para los

pequefios.

De los'programas infantiles hay que desterrar totalmen
te la preocupacidn educativa. Para la educacidn deberfa bastar
el colegoio y el hogar familiar. A los nifios debiera dérseles
en la: televisiédn esparcimiento dnicements, aventuras, incluso
tiros y violencia (gpor qué no?); en suma, ensefarles cosas ~
"redles", comosas qus han de: verificar en el mundo que les ciz

cunda. Todo ello, presentadd con maturalidad, sin acaramelamien
tos, sin."apifiar", al nifio mds alld de su propic grado de nifiez

Efectivamente, la mayor parte de los rectores de los —

programas infantiles de nuestra televisién pertenscen a drde—

nes religiosas. Existe una sefiorita teresiana, un sacerdote sg
cdlér, un jesulta, que tieme a su cargo los programas infanti-
les, junto con la "Telescuela". Me sorprendid, en cierta oca—
sidn, comprobar el cardcter sombric de estas gerstes que, preci
samente, por azares del destino, tenfan como misién llevar a -
1os'eépiritus de los nifios y adolescentes un mensaje de entu—
siasmo y alegria. '
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— difisigg: E;i'ugar ejemplo, los programas culturales —
jefe del departamentn zacardote_llqmado Jesds_GarcIa Jiménez
o8 U Gion0: caboeit ® Programas. Escolares del que conoce—
: X O Que lleva este tftulo: "Hacia una cien
cia de la televisidn en 1a epistemologfa de la imAgen".y dgl
Que e”tresacamosi’Dara'inﬁormar-al lector, un pérrafo 6ué'di
ce asi:"ln metodologfa mds correcta, a mi'MOdo de ver, es el
anﬂ%%s;s previo de las opciones 1dgicas que, desde el,punto
de "FStﬁ.de la imdgen, ofrece 1a comunicacién humana, o por
mejor decir, "interbumana®, Esto nos llevarfa al estadio de
la "expresidn" y la funcidn gue 8sta est4 1llamada a ejercer
en &1 ambito. metafisien., " Asf, en este tono estd escrito el

;8NSayo que entresacamos de un volumen titulado "Estudios de

televisidn", publicado por el Servicio de Informacisn de TVE.
Gracias a. los trabajos del padre Garcla Jiméndez pudimos en—
terarpos Que personas de tanto "concepto” y de tan enrevesada
prosaldiddctica, tenfan a Su-cargo los éervidios de la Tele

visidn Escolar". Este fendmeno nos permite, cuando menos, -
comparar. el grado de "sabidurfa" de dicho Jefe con los résul

. tados prdc#icos en que su saber se manifiesta, Frente a los
telespectadores. j
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DATOS ESTADISTICOS

LA TV. EN ESPANA

’to .

En Espafia nace la Televisidn en 1.948.

En 1.951 ya empiezan a transmitirse programas sueltos.
En 1,952 se compran los primeros telévisores. En este mismo -
afio la TVE empleza a introducir publicidad como @nico medio -
de costear el gasto de los programas.

En 1.957 habta ya mds de dos millares de receptores.

En 1,958 se dan las primerds retransmisiones en direc-

En 1,962 y 1.963 se estabiliza su;preséncia en la infor
macidn espafiola como un medio que se impone en todos los hoga-
res.

En 1.969, de cada.1.000 habitantes, 167 tenfan su apara
to ds televisidn en Espafia. Segdn los resultados de la encues-—
ta sobre equipamiento del Instituto Nacional de Estadistica,ca
be estimar que para principios de Junio de 1.969 existfan en E
Espafin menos Canarias, 3.897.929 televisores instalados.

En 1.970 se produjéron en nuestro pafs 700.000 aparatos
de televisidn, con un valor de 7.700 millones de pesetas.

En un estudio sobre la Audiencia de Televisién en Espafa
publicado por el Ministerio de Informacidn y Turismo se sacaron
los siguientes datos:

- E1 9% de los espafioles mayores de 8 afios ven alguna
vez la televisifn, lo que supone un totel de 23.195.610 teles-—
pectadores. Esta cifra describe una poblacifn enormemente ho-
mogénea respecto de este atributo, ya que, por ejemplo, el PO,
seer o no receptor, que parecerfa la circunstancia més corre-
lacionada con el hecho de ver la televisiédn, no introduce ape

nas diferencias: N g i

Porcentaje de ind,
gue ven_T.\V.:

De los que tienen re-
ceptor .... 99,8 %

De los que nd tienen
receptor .... 93.3 %

En cuanto a la frecuencia con que se ve televisidn,
se puede decir que la mayor parte de' los telespectadores
1o son de todos los dfas. Mds concretamente, el 5% de los
telespectadores ve la televisidn todos los dfas,- lo que su
pone una audiencia diaria de 14.108.670 personas mayores
de 8 afios, residentes en la Penfnsula e Islas Baleares.

Por lo que respecta a la edad, un dato que puede —
sorprender a algunos es que entre la gente joven se ve més
la televisién que entre las personas de edad, como se des-
prende de las cifras siguientes, que corresponden al por——

centaje de televidentes distribufdos en grupos segdn la -
edad? )

CADA DIA, UN PDCD MAS...

Porcentajes de ind.
que ven TV de 2 a 3
veces a la semana

-

De B a9 afioS ceesrnonssanes 84%
De 10 @ 11 afioS vesnensese.. 8%
De 12 a 14 afioS eesessensse, 85%
D2 15 a 24 Gf0S veevsevences. 86%
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De 25 a 34 afi0S sesvenranss 77%
De 35044 "  iiieieenes 70%
De 45 a 50 "  iverereses 6%
De 85 a 64 M  iweeusewsve 60%:
De mAs de 65 afi0S ssesesans 50%

d Otro dato que se viene repitiendo en casi todos los
pdfses del mundo es que la posesidn de televisor dépende -
tambiﬁn del tamafio de la familia. E1 ndmero de hogares con
televisor es mayor entre las familias numerosas qua entre
las de pocas personas. Concretamente,-la posesidn de tele-

visor pasa del 36% en las familias constitufdas por dos per.
sonas, al 61% en las familias constitufdas por mds de cin—
Co personas.

Influencia mdtua entre la televisién y el comportamiento -
ge -neral.

. 51 se entiende por "coﬁportamiento general” el con-
junto de actos que la poblacidn realiza a lo largo del -
tiempo y su distribucidn en la escala horaria,'entonces en
tre 1la televisiédn y el comportamiento general parece haber
unarelacidn de intercondicionamiento y de métua influencia.
ta T.V. 1legé cuando ya existfan unas pautas de comporta—
miento establecidas por la adecuacidn estructural a las -
formas de trabajo, los espacios libres, los hébitos generg
les, y, en fin, todo el contingente de causas y efectos -
gue configuran una determinada s;tua01dn 50c1a1 Al apgre-
cer la. TV en la escena tolectiva, lo hace inoidiendo sobre
estas pautas, contribuyendo en cierto modo a su transformg
cién. Perg_rig _hay. que.olvidar que Junto con la telev151dn
ex1sten Blementos que condicionan el comportamlento 1nd1—

E
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ficador al que 1la Tv tiene acceso.

(Del 1ibro "La audiencia de TV
en Espafia®)

PRESUPUESTO ANUAL DE TV.E. =

3.563 millones de pesetas.,
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DATOS SOBRE TELEVISION EN EL MUNDO

Ofrecemos a continuacién algunos da—
tos sobre televisién en el resto del
mundo, o, por lo menos, en algunos =
palses representativos.

|

PATSES RECEPTORES DE TV al 31-XII-70
i-—..Argelia cesssnnsae 120.000

Francia sesesessaes 10.121.000

LIbaNO csssosssnnes 300.000

Marruecos seesseess 173.904

MBNQCO sssscsnsssss 15,075

Egispto tvesessceas 560 .000

TONBZ svvosonnecnns 51.000

TOTALssesso. 11.340.979

II = Austria cseescesees 1.377,349
BAlgica sescerssacs 2.087.230
Checoslovoquia .... 2.875.000
Dinamarca scevssesss 1.340.563
Finlandia sesseasss 1.042.731
Alemania scesessnss 16.200.461
Gran Bretaia cesess 16.123.599
Irlanda cesvesenses 415.913
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Islandia S e neeriareans 38.000
Yugoslavia .,.,,,,,.... 1.712.289
Libia severnvrennn,n., 3.25
Lussemburgo ........... . 66.575
NOruega «ii............ s
 Holanda Jui.vesisen.... 3.038.195
ESafa e veiiiiens, - 3.845.000
TBUBCIA sieeeiiennnnen.. 2.481.110 .
Suiza S S ST~ 1.224.395§
Argenting ..i.ieevenee.. 3.000.000:
Australia cevceenieneen . 2.661.9295
Brasil ...eiieniciven. - B.ibO.DOO
Hong Kong suveeesesenses 200.000
Thailandia «iveevvnnnen 222,000

TOTAL vaees...66.872,535

TJelevisores por mil habitantes:

USA sevensese 399
JAPON v.enees 214
UASS .ovieeen 214
ALEMANIA .... 262
FRANCIA ..... 201
ITALJA ...... 170

Segdn informe publicado por José M2 de Vera sobre la TV

en el Japdn (REV. del I.0.P.n2 10:) "En Japdn la ley...

Precisamente porque el "mundo" del hombre
moderno es conformado en un cien por cien
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mecliante el pael, el sonido y la imdgen es

por lo que "los mediadores" de estos elemeg

tos, guienes dominen el papel, el sonido y
la imégen ocupardn siempre el papel de cla-
se dominante de nuestra sociedad.

Esperemos que sea verdad eso del anuncic TV
de que "Ha llegado el momento de la gran -
limpisza®™. Claro que, naturalmente, para -

que sea eficaz habrd de ser a base sobre tg

do del "biodegradante" Rat~ta-ta-ta...

i : VBIBL‘[UGHAFIA
-“—"-‘_-

- BARCIA JIMENEZ Jbsas. "Teoriﬂ de los contenldOS de Ty"
n"felevisidn, educacidn y desarrn
110 en una sociedad de maSas" A

— GORDON: "TV educativa® (Uteha' México)

— PALLORAN, J.D: "Ferngghen und kriminalitat! (Ed.Volker
Spiess, Berlin) e
— PERUELAS, José: "gl nifo y 1a TV (ed. Fénix) .

— RODRIGLEZ WMENDEZ: "os teleadictos” (Ed. Estela)

— SCHRAMM,. Wilbue: "Efectos de la TV sobre. los nifios"
(E1 correo de la UNESCO, Paris,1S965)

—SEMPEFE, Pedro J.: "La comunicacién audicVisual®
(Instituto Naciomal de Publicidad,
Madrid, 1968)

— TARRONI, Evelina: "Lgs nifios, la radio y TV". (Studlum,
Mecirid, 1962)

— VAZQLEZ, J. M. y MEDIN F.. "Menores en TVE: Trabajo y
Publicidad" (Degx° de Progra
mas Infantiles y Juveniles

. de, TVE, Madrid,; 1967) ...

"IV y v1olencia" (SerV101o de

e M oo e o Formacidn de TVE Ed. Nacio-

1 _nal, Madrid, 1966)

— WERTHAM, F.: "La senal de Lain" (ed. siglo XXI, Méxlco)
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® “la mejor manera
de ver un felevisor
un nifio de menos
de cinco afios, es
apagado

® “Existe una aulenllca palologla de la felevision, en la cual incluso
influyen las radiaciones. que inferfieren e| desarrollo del c erebro del mno"

(Dr. Susrez Perdiguero,decano de
rresidente de la Asociacion Esp

la racultad de Medicina de Sevilla y
afiold de Pediatria,en “ND" 14JV—72)




